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I. Mass-media si media. Mediul digital.
I.1. Notiuni introductive

Mass-media reprezinta un termen utilizat pentru a descrie mijloacele de comunicare
in masa, care transmit informatii si mesaje catre un public larg. Acest termen cuprinde o
varietate de canale si platforme utilizate pentru a difuza si a distribui informatii, cum ar fi
televiziunea, radio-ul, ziarele, revistele, site-urile web, retelele sociale si multe altele.
Mass-media joaca un rol esential in societatea contemporand, deoarece furnizeaza
informatii, stiri si divertisment unui public extins. Rolul sdu principal este de a informa,
educa, distra si influenta opinia publica. Cateva caracteristici si aspecte cheie ale mass-
mediei:

v’ Transmiterea informatiilor: Mass-media furnizeaza informatii despre evenimente
curente, stiri, subiecte de interes public si subiecte de actualitate. Aceasta poate
implica rapoarte jurnalistice, anchete, interviuri, documentare si alte formate de
continut care acopera o gama larga de subiecte.

V' Opinia publica si influenta sociald: Mass-media poate influenta opinia publica prin
intermediul continutului difuzat. Astfel, mass-media poate juca un rol important in
formarea si modelarea opiniei publice cu privire la diferite subiecte si probleme.
Aceasta poate fi realizatd prin intermediul articolelor de opinie, dezbaterilor
televizate, emisiunilor de talk-show si a altor forme de exprimare a opiniei.

v' Divertisment si cultura. Mass-media oferd o gama variatdi de programe de
divertisment, cum ar fi filme, emisiuni TV, emisiuni de radio si muzica. Acestea
contribuie la promovarea culturii, a artei si a divertismentului in societate.

v’ Educatie si informare. Mass-media poate fi o sursd importantd de educatie si
informare, oferind programe educationale, emisiuni tematice si documentare.
Aceasta poate ajuta la diseminarea cunostintelor, la promovarea alfabetizarii si la
cresterea gradului de constientizare in randul publicului.

v Rolul jurnalisticii: Jurnalismul este o componentd esentiald a mass-mediei.
Jurnalistii indeplinesc rolul de a aduna, verifica si raporta informatiile catre public.
Acestia trebuie sa respecte principii etice si standarde profesionale pentru a furniza

stiri obiective si corecte.
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V' Interactivitate si accesibilitate: Odata cu dezvoltarea tehnologiei si a internetului,
mass-media a devenit tot mai interactiva si accesibild. Publicul poate interactiona
cu continutul, poate comenta, distribui si contribui la fluxul informational prin
intermediul retelelor sociale si al altor platforme digitale.

Este important de mentionat cd mass-media poate avea si dezavantaje, cum ar fi
diseminarea de informatii false sau manipularea opiniei publice in anumite situatii. Este
responsabilitatea fiecarui consumator de mass-media sd fie constient de aceste aspecte si

sd dezvolte gandire critica in evaluarea informatiilor primite.

Temai de laborator: Impactul mediului digital asupra mass-mediei si societatii.
In cadrul acestui laborator, elevii vor explora si analiza impactul mediului digital asupra mass-

mediei si a societatii in general. Vor examina schimbadrile aduse de tehnologiile informatiei si
comunicatiilor In modul in care consumam si interactiondm cu continutul media, precum si
efectele acestor schimbari asupra societatii si culturii.
Activitati:
1. Investigarea transformarilor aduse de mediul digital in mass-media:

- Cercetati si identificati principalele transformari aduse de mediul digital In industria mass-
media.

- Analizati modul in care s-au schimbat modelele de distributie a continutului, publicitatea si
relatia dintre producatori si consumatori.
2. Impactul mediului digital asupra consumului de stiri si informatii:

- Descrieti modul in care mediul digital a influentat modul in care consumam stiri si informatii.

- Dezbateti (in doua echipe) despre provocarile (Echipa 1) si avantajele (Echipa 2) consumului
de stiri online si influenta retelelor sociale asupra formarii opiniei publice.
3. Efectele mediului digital asupra publicitdtii si marketingului:

- Analizati cum mediul digital a schimbat modul in care companiile se promoveazd si isi
comercializeaza produsele si serviciile.

- Discutati (in 2 echipe) despre strategiile (Echipa 1) de publicitate online si impactul (Echipa 2)
lor asupra consumatorilor.
4. Evaluarea implicarii si influentei mediului digital in viata cotidiana:

- Examinarea modului in care mediul digital a influentat comportamentul si interactiunile noastre
zilnice.

- Discutati despre avantajele si provocdrile utilizarii intense a tehnologiei si a retelelor sociale in
viata personala si sociala.
5. Reflectii asupra implicatiilor etice si sociale ale mediului digital:

- Analizati aspectele etice si sociale legate de mediul digital, cum ar fi confidentialitatea datelor,
protectia informatiilor personale si responsabilitatea in online.

- Dezbateti despre consecintele sociale ale dependentei de tehnologie si retele sociale.
Obiectivele laboratorului:
- Intelegerea schimbarilor aduse de mediul digital in mass-media si societate.
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- Analiza impactului mediului digital asupra consumului de continut media si a publicitatii.

- Evaluarea provocarilor si avantajelor mediului digital 1n viata cotidiana.
- Reflectii asupra implicatiilor etice si sociale ale mediului digital.
Acest laborator isi propune sa ofere elevilor o perspectiva ampla asupra modului in care mediul

digital a schimbat si continud sa schimbe mass-media si societatea. Elevii vor avea oportunitatea

de a explora si dezbate aceste schimbari, precum si de a-si dezvolta abilitatile critice in utilizarea

si interpretarea continutului digital.

1.2. Mass-media si media

Mass-media si media sunt termeni utilizati adesea in mod interschimbabil, desi

existd unele diferente subtile intre ele. Iatd o descriere detaliatd a asemanarilor si

diferentelor dintre mass-media si media.

Asemanari:

Diferente:

v

Comunicare Tn masa: atat mass-media, cat si media se refera la mijloacele de
comunicare in masa, care transmit informatii si mesaje catre un public larg.
Ambele concepte implica difuzarea si distribuirea informatiilor catre o
audienta extinsa.

Transmiterea informatiilor: atdt mass-media, cat si media au rolul de a
furniza informatii, stiri si continut catre public. Acestea pot acoperi subiecte
variate, cum ar fi evenimente curente, subiecte de actualitate, divertisment,

cultura, sport si multe altele.

v’ Interactiune si participare publica: Atat mass-media, cat si media faciliteaza

v

interactiunea si participarea publicului. Prin intermediul lor, audienta poate
interactiona cu continutul, poate comenta, distribui si contribui la conversatie

s la crearea de continut.

Scopul si amploarea: Mass-media este un termen mai larg si mai cuprinzator,
care se referd la toate mijloacele de comunicare in masa, inclusiv
televiziunea, radio-ul, ziarele, revistele, site-urile web si retelele sociale.
Media, pe de alta parte, se refera mai ales la aspectele digitale si tehnologice
ale mass-mediei, cum ar fi site-urile web, platformele de socializare si alte

forme digitale de distributie a continutului.
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v Control si accesibilitate: Mass-media este adesea asociatd cu organizatii si
companii media mari, care au un control mai mare asupra continutului difuzat
si a fluxului informational. Media, in schimb, pune un accent mai mare pe
accesibilitatea si participarea publicului, permitdndu-le oamenilor sa creeze
si sa distribuie continut prin intermediul platformelor digitale.

v Evolutia tehnologica: Media este strans legatdi de tehnologie si de
dezvoltarile digitale. Pe masurd ce tehnologia avanseazd, noi platforme si
canale media sunt create si adoptate, cum ar fi retelele sociale, blogurile,
podcast-urile si alte forme de continut digital interactiv. Mass-media include
aceste elemente, dar si canalele traditionale, cum ar fi televiziunea si ziarele
tiparite.

v’ Caracteristici si format. Mass-media include o gama mai larga de formate si
continut, cum ar fi emisiunile TV, programele de radio, articolele tiparite,

revistele si multe altele. Media se concentreaza in principal pe continutul

digital si interactiv, cum ar fi articolele online, videoclipurile, podcast-urile
si materialele multimedia.

Este important de mentionat ca termenii mass-media si media pot varia in utilizare n

functie de context si de evolutia tehnologica. Cu toate acestea, in general, mass-media este
un termen mai larg si cuprinzator, in timp ce media se refera mai mult la aspectele digitale

si tehnologice ale comunicdrii in masa.

Tema de laborator: Tema laboratorului: Diferente si aspecte comune Intre mass-media si media:

o analiza comparativa.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor explora si analiza diferentele si aspectele comune
dintre mass-media si media. Vor investiga rolul si functiile acestor doua concepte, precum si modul
in care evolutia tehnologica si digitalizarea au influentat modul in care comunicam si consumam
informatia.

Activitati propuse:
1. Definirea mass-mediei si a media:
- Cercetati si definiti conceptele de mass-media si media.
- Identificati caracteristicile distinctive ale fiecarei entitati si analizati modul in care acestea se
intersecteaza si se completeaza reciproc.
2. Analiza rolului si functiilor mass-mediei si media:
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- Identificati rolurile si functiile principale ale mass-mediei si media in societate.

- Dezbateti despre importanta lor in furnizarea de informatii, divertisment, educatie si formarea
opiniei publice.
3. Efectele tehnologiei si digitalizarii asupra mass-mediei si media:

- Prezentati impactul tehnologiei si digitalizarii asupra mass-mediei si media.

- Prezentati modul in care platformele digitale, internetul si retelele sociale au schimbat modul
n care comunicam si accesam informatia.
4. Diferentele in structura si format:

- Identificati diferentele in ceea ce priveste structura si formatul mass-mediei si media.

- Dezbateti despre diferentele dintre mijloacele de comunicare traditionale, cum ar fi televiziunea
si ziarele, si cele digitale, cum ar fi site-urile web, blogurile si retelele sociale.
5. Convergenta si interactiunea Intre mass-media si media:

- Explorati modul in care mass-media si media interactioneaza si converg in era digitala.

- Analizati exemple de colaborare si influente reciproce intre cele doud concepte.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea diferentelor si aspectelor comune dintre mass-media si media.

- Analiza rolului si functiilor acestora in societate.

- Evaluarea impactului tehnologiei si digitalizarii asupra mass-mediei si media.
- Examinarea convergentei si interactiunii dintre cele doua concepte.

Acest laborator 1si propune sa ofere elevilor o perspectiva cuprinzatoare asupra diferentelor
si aspectelor comune dintre mass-media si media. Elevii vor explora si analiza evolutia acestor
concepte in contextul tehnologic si digital, precum si influenta lor asupra societatii si modului in
care comunicdm si consumam informatia in era contemporana.

1.3. Mediul digital
Mediul digital se refera la sfera digitala sau electronicd in care se desfasoara
comunicarea, interactiunea si schimbul de informatii prin intermediul tehnologiei digitale.
Include tot ceea ce este legat de internet, computere, dispozitive mobile si alte tehnologii
digitale.
Mediul digital este caracterizat de urmatoarele aspecte:

v’ Conectivitate globala: Mediul digital ofera oportunitatea de a fi conectat cu
oameni din intreaga lume. Prin intermediul internetului si a retelelor sociale,
oamenii pot comunica, colabora si interactiona cu altii, indiferent de distanta.

v’ Acces facil la informatie: Mediul digital furnizeaza acces rapid si facil la o
cantitate uriasa de informatii. Cu un simplu click, oamenii pot cauta si gasi
informatii despre aproape orice subiect, de la stiri curente la tutoriale, ghiduri

sau resurse educationale.
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v' Comunicare si colaborare: Mediul digital faciliteazd comunicarea
instantanee si interactiunea in timp real. Oamenii pot trimite mesaje, e-
mailuri, participa la videoconferinte si colabora la proiecte folosind diferite
platforme si aplicatii de comunicare.

V' Platforme de divertisment si continut: Mediul digital oferd o gama variata de
optiuni de divertisment, cum ar fi filmele, muzica, jocurile video, emisiunile
TV si videoclipurile online. Platformele de streaming, cum ar fi Netflix,
YouTube sau Spotify, permit oamenilor sa se bucure de continutul preferat
oriunde si oricand.

v’ Comert electronic: Mediul digital a revolutionat modul in care se desfasoara
comertul. Oamenii pot cumpara si vinde produse si servicii online, prin
intermediul magazinelor virtuale si a platformelor de comert electronic.
Aceasta oferd oportunitdti de afaceri extinse si acces la produse din intreaga
lume.

Avantaje ale mediului digital:

v’ Accesibilitate si comoditate: Mediul digital oferd acces facil si comod la
informatii, servicii si produse. Oamenii pot accesa continutul si pot face
tranzactii online din confortul propriei case sau de pe dispozitive mobile.

V' Comunicare rapida si eficientd: Mediul digital permite comunicarea rapida
si eficientd prin intermediul e-mailului, mesajelor instantanee si retelelor
sociale. Oamenii pot rdmane conectati si pot interactiona In timp real,
indiferent de distantd geografica.

v' Oportunitati de afaceri extinse: Mediul digital deschide noi oportunitati de
afaceri, permitand companiilor sd-si promoveze si sd-si vanda produsele si
serviciile intr-un mod global. Platformele de comert electronic faciliteaza
extinderea pietelor si accesul la clienti din Tntreaga lume.

Dezavantaje ale mediului digital:

v’ Dependenta si suprasolicitarea: Mediul digital poate duce la dependenta si

suprasolicitare. Utilizatorii pot petrece prea mult timp online, ignorand

interactiunile personale si impactul asupra sanatatii mentale si fizice.
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v’ Securitate si confidentialitate: Mediul digital prezinta riscuri de securitate si
confidentialitate. Atacurile cibernetice, fraudarea datelor si incdlcarea
confidentialitdtii pot afecta utilizatorii si organizatiile.

v’ Diseminarea de informatii false: Mediul digital poate facilita diseminarea
rapida a informatiilor false si manipularea opiniei publice. Deoarece oricine
poate publica continut online, este important sa se dezvolte gandirea critica
si sd se verifice sursa informatiilor.

v Excluderea digitala: Mediul digital poate crea o discrepanta digitala intre cei
care au acces la tehnologie si cei care nu au. Acest lucru poate duce la
excluderea celor care nu au acces la internet sau la abilitatile necesare pentru

a utiliza tehnologia digitala.

Este important s fim constienti de avantajele si dezavantajele mediului digital si sd fim
responsabili n utilizarea tehnologiei digitale, dezvoltand abilitati de gestionare a timpului,

protejandu-ne securitatea si promovand utilizarea constienta si etica a acestuia.

Tema de laborator: Explorarea impactului mediului digital asupra societétii si individului.
Descriere:
In cadrul acestui laborator, elevii vor explora si analiza impactul mediului digital asupra

societdtii si individului. Vor investiga modul in care tehnologia si mediul digital au influentat
diverse aspecte ale vietii noastre, cum ar fi comunicarea, educatia, relatiile sociale si cultura.
Activitdti propuse:
1. Schimbarile in comunicare si interactiune:

- Cercetati modul in care mediul digital a schimbat modalitatile de comunicare si interactiune
intre oameni.

- Analizati impactul retelelor sociale, mesageriei instantanee si altor platforme digitale asupra
comunicdrii in mediul personal si profesional.
2. Transformarea educatiei 1n era digitala:

- Studiati impactul tehnologiei si mediului digital asupra procesului de invatare si educatie.

- Dezbateti despre avantajele si provocarile utilizarii tehnologiei in educatie si impactul acestora
asupra elevilor si profesorilor.
3. Influta mediului digital asupra relatiilor sociale:

- Analizati modul in care mediul digital a influentat relatiile sociale si interactiunile umane.

- Dezbateti despre efectele retelelor sociale, dating-ului online si altor platforme digitale asupra
relatiilor interpersonale si formarii comunitatilor.
4. Impactul mediului digital asupra culturii si artei:

- Descrieti modul in care mediul digital a influentat productia culturala si artistica.
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- Analizati modul in care platformele digitale, streaming-ul muzical si cinematografic si alte
tehnologii au schimbat modul in care consumam si participam la cultura si arta.
5. Provocari si oportunitati ale mediului digital:

- Identificati provocarile legate de mediul digital, cum ar fi dependenta de tehnologie, securitatea
datelor si accesul inegal la tehnologie.

- Dezbateti despre oportunitatile pe care mediul digital le ofera in ceea ce priveste accesul la
informatie, libertatea de exprimare si inovatia.
Obiectivele laboratorului:
- Intelegerea impactului mediului digital asupra societitii si individului.
- Analiza schimbadrilor in comunicare, educatie, relatii sociale si culturd cauzate de mediul digital.
- Evaluarea provocarilor si oportunitatilor oferite de mediul digital.
- Examinarea modului in care tehnologia si mediul digital pot fi utilizate in mod responsabil si
eficient.
Acest laborator 1si propune sa ofere elevilor oportunitatea de a explora si de a analiza impactul
mediului digital in diferite aspecte ale vietii noastre. Elevii vor avea oportunitatea de a dezbate si
de a intelege provocdrile si oportunitatile pe care le ofera mediul digital, precum si de a dezvolta
abilitati critice in utilizarea si gestionarea acestuia.
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I1. Drepturile si responsabilititile receptorului si creatorului de continut
11.1. Libertatea de exprimare si limitele libertatii de exprimare
Libertatea de exprimare este un drept fundamental al individului de a exprima, difuza si
comunica liber idei, opinii, ganduri si informatii, fard frica de cenzura sau represalii. Este
considerata unul dintre pilonii esentiali ai democratiei si drepturilor omului, oferind
oamenilor posibilitatea de a-si exprima liber viziunile si de a participa la dezbateri publice.
Principiile si aspectele cheie ale libertatii de exprimare sunt:

v' Drept fundamental si protectie legala: Libertatea de exprimare este
recunoscutd ca un drept fundamental in multe constitutii si declaratii
universale ale drepturilor omului. Aceasta protejeaza dreptul oamenilor de a-
st exprima ideile si opiniile fard interferente guvernamentale sau restrictii
excesive.

v’ Libertatea de gandire si constiinta: Libertatea de exprimare nu se limiteaza
doar la vorbire sau scriere, ci include si libertatea de gandire si constiinta.
Oamenii au dreptul de a-si forma propriile opinii si convingeri si de a le
exprima th mod liber.

v’ Diversitate si pluralism: Libertatea de exprimare promoveaza diversitatea si
pluralismul de idei si opinii. Aceasta recunoaste ca existd o varietate de
perspective si ca toti oamenii au dreptul de a-si exprima punctele de vedere,
indiferent de cat de controversate sau neconventionale pot fi.

v’ Libertatea presei: Libertatea de exprimare include si libertatea presei, care
este un pilon esential al democratiei. Presa independenta si liberd joaca un
rol important in furnizarea de informatii obiective, verificate si in aducerea
la lumind a abuzurilor si coruptiei.

v' Limite si restrictii: Desi libertatea de exprimare este un drept fundamental,
existd limite si restrictii Tn exercitarea acestui drept. Aceste restrictii pot fi
justificate in cazurile in care existd amenintari la securitate, defaimare,
incitare la violentd sau incdlcari ale drepturilor altor persoane. Cu toate
acestea, restrictiile trebuie sa fie clare, previzibile si proportionale in raport
cu scopul legitim.

v' Responsabilitate si respect pentru drepturile altora: Libertatea de exprimare

vine cu responsabilitate. Oamenii trebuie sa-si exprime opiniile intr-un mod
11
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responsabil si sd respecte drepturile altor persoane. Discursul de ura,
defdimarea, discriminarea si incitarea la violentd nu sunt protejate de
libertatea de exprimare.

v Libertatea de exprimare online: In era digitala, libertatea de exprimare se
aplica si mediului online. Oamenii au dreptul de a-si exprima liber opiniile
pe internet, de a participa la dezbateri si de a accesa si difuza informatii. Cu
toate acestea, este important sd existe o reglementare adecvatd pentru a
proteja impotriva amenintarilor cibernetice, a discursului de ura si a violarii
confidentialitatii.

Libertatea de exprimare este un drept fundamental si esential pentru dezvoltarea
societdtilor democratice. Aceasta promoveaza diversitatea, toleranta, dezbaterea publica si
respectul pentru pluralismul de opinii. Cu toate acestea, este important sd se gaseasca un
echilibru intre libertatea de exprimare si alte drepturi fundamentale, precum drepturile la

viatd privata, la demnitate si la protectie impotriva discursului de ura.

Limitele libertatii de exprimare se refera la restrictiile sau conditiile in care exercitarea
acestui drept fundamental poate fi supusa. Desi libertatea de exprimare este un principiu
valoros, exista situatii in care poate fi necesar sa se impuna anumite limite pentru a proteja
alte drepturi si interese legitime, precum securitatea, ordinea publica, reputatia, sandtatea
si moralitatea.

Cateva exemple de limite ale libertdtii de exprimare:

v Defaimarea: Defdimarea se referd la raspandirea de informatii false si
daunatoare despre o persoand, cu intentia de a-i prejudicia reputatia. De
obicei, difuzarea de informatii defaimatoare poate fi considerata un abuz al
libertatii de exprimare si poate atrage consecinte juridice.

v’ Incitarea la violenta: Discursul care incurajeaza sau incitd la violenta sau
actiuni ilegale este adesea considerat o limita a libertatii de exprimare. Acest
tip de exprimare poate pune in pericol siguranta si bunastarea altora si poate
avea consecinte negative asupra ordinii si stabilitatii sociale.

v" Discursul de ura: Discursul de urd se referd la exprimarea verbala sau scrisa
care Incurajeaza discriminarea, ura sau violenta impotriva unui grup sau

individ, pe baza caracteristicilor lor, cum ar fi rasa, etnie, religie, orientare
12



Liceul “Regina Maria” Dorohoi Educarie digitala si abilitati media

sexuala etc. Acest tip de discurs poate avea un impact negativ semnificativ
asupra societatii si poate fi supus limitarilor legale.

v Secretul de stat si securitatea nationald: In anumite situatii, exista limite
asupra exprimarii informatiilor considerate secrete de stat sau care ar putea
pune in pericol securitatea nationald. Aceste restrictii se aplica adesea in
cazul divulgarii de informatii clasificate sau care ar putea facilita acte
teroriste sau infractiuni grave.

v’ Pornografia infantila si materialele obscene: Un alt exemplu de limita a
libertatii de exprimare se refera la materialele pornografice cu implicarea
copiilor sau la continutul considerat obscen sau ofensator in mod grav.
Aceste restrictii au scopul de a proteja integritatea si drepturile copiilor si de
a mentine standardele morale ale societatii.

Un exemplu relevant ar fi acela al unei persoane care difuzeazd informatii false si
defaimatoare despre o anumita companie, acuzand-0 Tn mod nejustificat de practici ilegale
si coruptie. In acest caz, limitele libertitii de exprimare pot fi aplicate pentru a proteja
reputatia si interesele legitime ale companiei in fata informatiilor false si defdimatoare.
Dreptul la libertatea de exprimare trebuie sa fie echilibrat cu dreptul la protectia reputatiei
si, prin urmare, compania poate avea dreptul de a initia actiuni legale pentru a respinge
informatiile defaimatoare si a solicita compensatii pentru prejudiciile aduse.

Este important sd se inteleagd ca limitele libertdtii de exprimare pot varia in functie de
legislatia si contextul cultural al fiecarei tari. Este necesar sa se gaseasca un echilibru intre
libertatea de exprimare si alte drepturi si valori, iar aplicarea limitelor trebuie sa fie

proportionala si in conformitate cu principiile statului de drept si ale democratiei.

Tema de laborator: Tema laboratorului: Libertatea de exprimare si limitele acesteia: un studiu
comparativ.

Descriere:

In cadrul acestui laborator, elevii vor explora conceptul de libertate de exprimare si vor analiza

limitele si restrictiile impuse acestei libertati. Vor investiga diferite perspective si abordari asupra
acestui subiect, examinand aspectele legale, etice si sociale implicate in exercitarea libertatii de
exprimare.

Activitati propuse:

1. Definirea libertatii de exprimare:
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- Cercetati si definiti conceptul de libertate de exprimare si identificati importanta acestei libertati
ntr-o societate democratica.

- Dezbateti despre motivele pentru care libertatea de exprimare este consideratd un drept
fundamental si necesar intr-o societate libera.
2. Legi si restrictii privind libertatea de exprimare:

- Examinarea legilor si regulamentelor existente care restrictioneaza libertatea de exprimare 1n
diverse tari.

- Analizati exemple de restrictii legale, cum ar fi defdimarea, incitarea la urd sau discursul de
incitare la violenta, si dezbateti despre justificarile si consecintele acestor restrictii.
3. Etica libertatii de exprimare:

- Discutati despre dilemele etice asociate libertatii de exprimare, cum ar fi discursul de ura,
dezinformarea si manipularea informatiei.

- Analizati exemple concrete si dezbateti despre dilemele si consecintele etice ale exercitarii
libertatii de exprimare n diverse contexte.
4. Impactul social al libertétii de exprimare:

- Examinarea influentei exercitarii libertatii de exprimare asupra societatii si culturii.

- Analizati modul in care libertatea de exprimare poate promova dialogul si diversitatea, dar si
cum poate contribui la polarizarea si conflictele sociale.
5. Exercitii practice si studii de caz:

- Lucrati in grupuri si realizati exercitii practice pentru a explora limitele si provocarile libertatii
de exprimare.

- Analizati studii de caz relevante, cum ar fi cazuri celebre de discurs de urd sau conflicte intre
libertatea de exprimare si alte drepturi fundamentale.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea conceptului de libertate de exprimare si importanta acesteia intr-o societate
democratica.

- Analiza limitelor si restrictiilor impuse libertdtii de exprimare.

- Evaluarea aspectelor legale, etice si sociale ale exercitarii libertdtii de exprimare.

- Examinarea impactului social al libertatii de exprimare si a dilemelor asociate.

Acest laborator 1si propune sd ofere elevilor o perspectiva profundd asupra libertatii de exprimare
si a limitelor acesteia. Elevii vor explora diverse aspecte si perspective In legatura cu acest subiect,
dezvoltand abilitati critice de analiza si evaluare a implicatiilor legale, etice si sociale ale exercitarii
libertatii de exprimare intr-o societate democratica.

I1.2. Creatorul de continut
In cazul continutului care apare in mass-media, "creatorul de continut" se referd la
persoana sau grupul care concepe, dezvolta si produce continutul respectiv. Acest termen
poate fi aplicat in diverse contexte si poate varia in functie de mediul si platforma media.

O descriere detaliata a catorva categorii de creatori de continut in mass-media:
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v’ Jurnalisti: Jurnalistii sunt unele dintre cele mai cunoscute si recunoscute
categorii de creatori de continut Tn mass-media. Acestia investigheaza, aduna
si verificd informatii, scriu articole, creeaza reportaje si produc stiri pentru a
informa publicul. Jurnalistii sunt responsabili de furnizarea de informatii
obiective, exacte si echilibrate.

v’ Editori si producatori: Editorii si producatorii au un rol cheie in dezvoltarea
si producerea continutului in mass-media. Acestia supervizeazd si
coordoneaza procesul creativ, asigurdndu-se ca, continutul este bine
structurat, captivant si in conformitate cu standardele de calitate. Acestia pot
fi implicati in televiziune, radio, publicatii tiparite sau alte platforme media.

v’ Bloggeri si influenceri: O alta categorie importanta de creatori de continut in
mediul digital este reprezentatd de bloggeri si influenceri. Acestia 1si creeaza
propriile platforme online, cum ar fi blogurile, canalele YouTube sau
conturile de social media, in care produc si distribuie continut in diverse
domenii, cum ar fi lifestyle, moda, beauty, calatorii, fitness si multe altele.
Bloggerii si influencerii sunt adesea considerati autoritdti sau experti in
domeniile lor de interes.

v’ Regizori si producdtori de film: Tn industria cinematografica si a televiziunii,
regizorii si producatorii sunt implicati in crearea de continut video. Acestia
sunt responsabili pentru conceperea si regizarea productiilor, de la filme la
seriale TV si documentare. Ei colaboreaza cu actori, scenaristi, operatori de
camera si alte echipe pentru a da viata continutului vizual.

v’ Graphic designeri si artisti vizuali: In cazul publicatiilor tiparite sau a
continutului online, graphic designerii si artistii vizuali joaca un rol important
in crearea aspectului si a designului vizual al continutului. Acestia pot crea
ilustratii, grafice, imagini, logo-uri si alte elemente vizuale pentru a
imbunatati calitatea si impactul continutului.

Este important de mentionat cd aceste categorii de creatori de continut pot interactiona si
colabora intre ele Tn cadrul procesului de productie media. De exemplu, jurnalistii pot
colabora cu editori si designeri pentru a crea articole si pagini de revista, sau bloggerii pot

lucra cu producatori video pentru a crea continut multimedia.
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In concluzie, "creatorul de continut" in mass-media poate fi orice persoand sau grup care
are un rol activ in conceperea, dezvoltarea si productia continutului, indiferent de mediul

sau platforma media 1n care se difuzeaza.

Temai de laborator: Rolul si responsabilitatile creatorului de continut in cadrul mass-mediei.
Descriere:
In cadrul acestui laborator, elevii vor explora rolul si responsabilititile creatorului de continut in

cadrul mass-mediei. Vor analiza diferite aspecte, cum ar fi creatia de continut, etica in producerea
de continut si impactul pe care il au creatorii de continut asupra publicului si societatii in general.
Activitati propuse:
1. Definirea si analiza rolului creatorului de continut:

- Cercetati si definiti conceptul de creator de continut si identificati diferitele roluri pe care le
poate avea Tn cadrul mass-mediei.

- Analizati influenta si impactul pe care creatorii de continut il au asupra publicului, n special
in era digitala.
2. Creatia de continut:

- Examinarea procesului de creatie a continutului in mass-media.

- Discutati despre metodele si tehnicile utilizate de creatorii de continut pentru a produce continut
atractiv si captivant.
3. Etica si responsabilitétile creatorului de continut:

- Analizati aspectele etice legate de creatia de continut si responsabilitdtile pe care le au creatorii
de continut fata de publicul lor.

- Dezbateti despre importanta transparentei, corectitudinii si impartialitdtii in producerea de
continut.
4. Impactul creatorilor de continut asupra publicului si societatii:

- Investigarea influentei pe care o au creatorii de continut asupra publicului si societatii in
general.

- Analizati modul 1n care creatorii de continut pot forma opinii, influenta comportamente si
abordarea responsabilitatii sociale in continutul lor.
5. Exercitii practice si analizad de cazuri:

- Lucrati in grupuri si desfdsurati exercitii practice pentru a dezvolta abilitati de creare a
continutului si a intelege provocdrile si responsabilitdtile implicate.

- Analizati studii de caz relevante despre creatori de continut si evaluati modul in care acestia si-
au indeplinit rolurile si responsabilitatile.
Obiectivele laboratorului:
- Intelegerea rolului si responsabilititilor creatorului de continut in cadrul mass-mediei.
- Analiza procesului de creatie a continutului si tehnicile utilizate.
- Evaluarea aspectelor etice si responsabilitatilor creatorului de continut fatd de public si societate.
- Examinarea impactului creatorilor de continut asupra publicului si societatii in general.
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Acest laborator isi propune sd ofere elevilor o perspectiva asupra rolului si responsabilitatilor
creatorului de continut in cadrul mass-mediei. Elevii vor explora aspecte legate de creatia de
continut, etica In producerea acestuia si impactul pe care il au creatorii de continut asupra
publicului si societdtii. Vor avea oportunitatea sa dezvolte abilitati practice si sa analizeze studii
de caz pentru a intelege mai bine aceasta dimensiune a mass-mediei.

11.3. Drepturile de autor

Drepturile de autor se refera la drepturile legale si exclusivitatile acordate
creatorilor de opere originale in domeniul literar, artistic, muzical si al altor forme de
expresie creativa. Aceste drepturi ofera autorilor protectie juridica asupra creatiilor lor si
le permit sa controleze modul in care operele lor sunt utilizate, copiate, distribuite si
comercializate.
Drepturile de autor sunt recunoscute la nivel international si sunt reglementate de legile
nationale sau tratate internationale, precum Conventia Berna pentru Protectia Operelor
Literare si Artistice.
Aspecte cheie ale drepturilor de autor:

v’ Dreptul de a produce si de a reproduce operele: Autorii au dreptul exclusiv
de a produce si de a reproduce operele lor. Acest lucru inseamnd ca numai
autorul (sau persoanele carora le-a transferat drepturile) poate decide cine
poate face copii ale lucrarii si in ce masura.

v' Dreptul de a distribui si de a comercializa operele: Autorii au dreptul de a
controla distributia si comercializarea operelor lor. Ei pot decide cum si unde
vor fi vandute sau distribuite operele lor, inclusiv drepturile de traducere,
publicare, difuzare si licentiere.

v' Dreptul de a realiza lucrari derivate: Autorii au dreptul de a crea lucriri
derivate, care se bazeaza pe operele originale. Acest lucru poate include
adaptari, remixuri, traduceri sau alte transformari ale lucrdrilor initiale.
Drepturile de autor acorda autorilor controlul asupra lucrarilor derivate si
dreptul de a decide cine poate crea astfel de lucrari.

v" Dreptul de a controla prezentarea publica si de a se bucura de recunoastere:
Autorii au dreptul de a controla prezentarea publica a operelor lor si de a se

bucura de recunoastere ca fiind creatorii acelor opere. Acest drept include
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protejarea integritatii operei si dreptul de a fi mentionat ca autor in cazul
reproducerii sau prezentarii publice a lucrarii.
Cine poate pretinde drepturi de autor ? In general, drepturile de autor apartin autorilor sau
creatorilor originali ai unei opere. Acestia pot fi:

v' Autori individuali: Persoane fizice care au creat opera originala, cum ar fi scriitori,
artisti, compozitori, designeri etc.

v Coautori: Mai multe persoane fizice care contribuie Th mod semnificativ la crearea
unei opere, cum ar fi colaboratori la scrierea unui roman sau membrii unei trupe
muzicale care compun si interpreteaza o piesa.

v Angajatii: In anumite situatii, drepturile de autor pot fi atribuite angajatorului in
cazul 1n care opera este creatd in timpul angajarii si Tn indeplinirea atributiilor de
serviciu.

Exemple:

1. Un scriitor care publica un roman: Scriitorul este considerat autorul romanului si detine
drepturile de autor asupra lucrarii. El poate decide cum va fi publicata si comercializata
cartea, cine va avea dreptul de a face copii sau traduceri si cum vor fi gestionate drepturile
de adaptare pentru film sau teatru.

2. Un fotograf care realizeaza o imagine: Fotograful este considerat autorul fotografiei si
detine drepturile de autor asupra acesteia. El poate decide cum va fi folosita si distribuita
imaginea, inclusiv daca poate fi vanduta catre reviste sau site-uri web sau daca poate fi

licentiata pentru scopuri comerciale.

3. Un compozitor care inregistreaza o melodie: Compozitorul este considerat autorul si
detine drepturile de autor asupra compozitiei muzicale. El poate decide daca va inregistra
melodia si dacd o va difuza, comercializa sau licentia altor artisti sau companii de
inregistrari. De asemenea, el poate primi drepturi de autor in cazul in care melodia este
interpretata in public sau difuzata la radio, televiziune sau alte medii.

4. Un designer grafic care creeaza un logo pentru o companie. Designerul grafic este
considerat autorul logo-ului si detine drepturile de autor asupra acestuia. El poate decide
cum va fi folosit logo-ul, cum va fi aplicat pe materiale de marketing si pe produsele

companiei si dacad va permite altor parti sa utilizeze sau sa modifice logo-ul. Acesta poate
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obtine, de asemenea, drepturi de autor in cazul in care logo-ul este copiat sau utilizat fara
permisiunea sa.

Exemplele de mai sus evidentiaza importanta drepturilor de autor in protejarea operei si
drepturile creatorilor. Drepturile de autor ofera autorilor control si protectie juridica asupra
creatiilor lor, permitandu-le sa decidd cum vor fi utilizate si sa beneficieze de recunoastere
sl compensatie pentru munca lor creativa. Aceasta incurajeaza inovatia, creativitatea si
contribuie la stimularea activitatii artistice si culturale.

De asemenea, drepturile de autor protejeaza si interesele economice ale creatorilor,
oferindu-le posibilitatea de a obtine beneficii financiare din utilizarea si exploatarea operei
lor. Aceasta contribuie la stimularea industriei creative si la sustinerea comunitatilor
artistice.

Este important sa se respecte drepturile de autor si sd se obtind permisiunea de la autor
atunci cand se doreste utilizarea sau distributia unei opere protejate. incilcarea drepturilor

de autor poate duce la consecinte legale si poate afecta reputatia si bunastarea creatorilor.

Tema de laborator: Protectia drepturilor de autor in cadrul mass-mediei: analiza si aplicarea
principiilor legale.

Descriere:

In cadrul acestui laborator, elevii vor explora conceptul de drepturi de autor si vor analiza
importanta protectiei acestora in cadrul mass-mediei. VVor investiga aspecte legate de proprietatea
intelectuald, utilizarea continutului si responsabilitdtile implicate in respectarea drepturilor de
autor.

Activitati propuse:

1. Definirea si importanta drepturilor de autor:

- Cercetati st definiti conceptul de drepturi de autor si identificati importanta acestora in cadrul
mass-mediei.

- Analizati modul in care drepturile de autor protejeaza proprietatea intelectuald si incurajeaza
inovatia si creativitatea.
2. Protectia drepturilor de autor:

- Examinarea legislatiei si a regulamentelor privind protectia drepturilor de autor in contextul
mass-mediei.

- Identificati principalele modalitéti prin care creatorii de continut si proprietarii drepturilor de
autor 1si protejeaza operele si continutul.
3. Utilizarea continutului protejat de drepturi de autor:

- Discutati despre regulile si restrictiile asociate utilizarii continutului protejat de drepturi de
autor in cadrul mass-mediei.

- Analizati exemple de utilizare legala a continutului protejat si de Incélcari ale drepturilor de

autor.
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4. Responsabilitati si consecinte legate de drepturile de autor:

- Examinarea responsabilititilor implicate in respectarea drepturilor de autor si in evitarea
incalcarii acestora.

- Analizati consecintele legale si sociale ale incalcarii drepturilor de autor in cadrul mass-mediei.
5. Exercitii practice si studii de caz:

- Lucrati in grupuri si desfasurati exercitii practice pentru a aplica principiile si regulile privind
drepturile de autor.

- Analizati studii de caz relevante si evaluati aspecte legate de protectia drepturilor de autor si
impactul asupra creatorilor de continut si consumatorilor.
Obiectivele laboratorului:
- Intelegerea conceptului de drepturi de autor si importanta acestora in cadrul mass-mediei.
- Analiza principiilor si regulilor legale privind protectia drepturilor de autor.
- Evaluarea responsabilitdtilor si consecintelor legate de respectarea drepturilor de autor.
- Examinarea practica a aplicarii principiilor si regulilor privind drepturile de autor.
Acest laborator isi propune sa ofere elevilor o perspectiva asupra protectiei drepturilor de autor in
cadrul mass-mediei. Elevii vor explora aspecte legate de proprietatea intelectuala, utilizarea
continutului si responsabilitatile implicate in respectarea drepturilor de autor. Vor avea
oportunitatea sd aplice principiile legale si sa analizeze studii de caz pentru a Intelege mai bine
aceastd dimensiune importanta a mass-mediei.

I11. Deconstructia mesajelor media
Deconstructia mesajelor media se refera la procesul analitic prin care sunt
identificate si examinate elementele si influentele subtile din spatele mesajelor transmise
de mass-media. Aceasta implica saparea dincolo de intelesul aparent al mesajelor si
dezvaluirea straturilor de semnificatii si de constructii sociale care pot influenta perceptia
si Intelegerea publicului.
Deconstructia mesajelor media se bazeaza pe teoria criticd a comunicarii 1 semioticii, care
exploreazd modul in care semnele si simbolurile sunt utilizate pentru a crea si transmite
intelesuri si ideologii. Scopul principal al deconstructiei este de a dezvalui si de a critica
aspectele puterii, ideologiile dominante si constructiile sociale care pot fi reflectate si
perpetuate prin intermediul mesajelor media.
Aspecte cheie ale deconstructiei mesajelor media:
v’ Constientizarea influentelor culturale si sociale: Deconstructia mesajelor
media pune accentul pe intelegerea influentelor culturale si sociale care stau

la baza continutului mediatic. Aceasta implicd analiza valorilor, normelor,
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stereotipurilor si reprezentdrilor sociale care pot fi reflectate sau construite
prin intermediul mesajelor media.

v’ Identificarea constructiilor de putere si ideologii: Deconstructia se
concentreazad pe identificarea constructiilor sociale si ideologice de putere
care pot fi prezentate sau ascunse in mesajele media. Aceasta poate include
analiza prejudecitilor, inegalitatii de gen, rasismului, discrimindrii si a altor
forme de opresiune care pot fi perpetuate prin intermediul continutului
mediatic.

V' Dezvaluirea tehnicilor retorice si a manipuldrii: Deconstructia mesajelor
media exploreazd si dezvidluie tehnicile retorice si mecanismele de
manipulare utilizate Tn mass-media. Aceasta poate include analiza
discursului, framing-ului, stereotipurilor, generalizarilor si altor strategii
retorice care pot influenta perceptia si intelegerea publicului.

v' Promovarea gdndirii critice si a alfabetizarii media: Deconstructia
mesajelor media Tncurajeaza dezvoltarea gandirii critice si a alfabetizarii
media in randul publicului. Prin intelegerea modului in care mesajele media
sunt construite si manipulate, oamenii pot evalua si interpreta continutul
media intr-un mod mai informat si constient.

Un exemplu simplu de deconstructie a mesajelor media ar putea fi analiza unei reclame de
televiziune care prezinta femei tinere intr-un mod sexualizat pentru a promova un produs
cosmetic. In timpul deconstructiei, se poate analiza cum reclama perpetueaza stereotipuri
de gen si standarde nerealiste de frumusete, si cum aceasta poate afecta perceptia si
increderea in sine a femeilor.

Deconstructia mesajelor media este un instrument important pentru a intelege si critica
influentele si constructiile sociale prezente in mass-media. Aceasta ne permite sd ne
formdm o perspectivdi mai informatd si sd promovdm o consumare responsabila a

continutului media.

I11.1. Cadrul de deconstructie a mesajelor media

Cadrul de deconstructie a mesajelor media se refera la un set de metode si abordari

analitice utilizate pentru a examina si a interpreta in profunzime continutul si influentele
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prezente in mesajele transmise de mass-media. Aceasta implica analiza critica a
semnificatiilor, a constructiilor sociale, a puterii si a ideologiilor care sunt reflectate sau
perpetuate in continutul mediatic. [atd o prezentare detaliata a cadrului de deconstructie a
mesajelor media si trei exemple pentru a ilustra aplicarea sa:

Cadrul de deconstructie a mesajelor media:

1. Analiza semiotica: Aceastd abordare se concentreaza pe analiza semnelor, simbolurilor
si a modului in care acestea sunt utilizate In continutul media. Se exploreaza semnificatiile
culturale, conotatiile si mesajele ascunse care pot fi transmise prin intermediul acestora.
De exemplu, intr-o reclama de televiziune, analiza semiotica ar putea dezvalui cum
anumite culori, gesturi sau simboluri sunt utilizate pentru a transmite un anumit inteles si
a influenta perceptia publicului.

2.Analiza discursului si framing-ului: Aceasta abordare se concentreaza pe analiza
limbajului si a constructiei discursive a mesajelor media. Se examineaza modul in care
subiectele sunt prezentate, cuvintele si formuldrile utilizate, precum si strategiile de
framing si de manipulare a discursului. De exemplu, ntr-un reportaj de stiri, analiza
discursului ar putea releva cum anumite cuvinte sau formuldri influenteaza perceptia si
interpretarea evenimentelor, de exemplu, prin utilizarea de termeni emotionali sau prin
accentuarea unor detalii particulare.

3.Analiza stereotipurilor si reprezentarilor sociale: Aceastd abordare se concentreaza pe
identificarea si critica stereotipurilor si reprezentarilor sociale perpetuate in continutul
media. Se examineazd cum anumite grupuri sociale sunt prezentate si reprezentate in
functie de stereotipuri si prejudecati, cum sunt reflectate inegalitatile de gen, rasismul sau
alte forme de discriminare. De exemplu, Tntr-un program TV, analiza stereotipurilor ar
putea dezvalui modul in care anumite personaje sau grupuri sunt construite Tntr-un mod
simplist si bazat pe clisee, perpetuand astfel idei preconcepute in societate.

Comentariu asupra exemplelor:

Aceste exemple ilustreaza modul in care cadrul de deconstructie a mesajelor media poate
fi aplicat Tn practica pentru a dezvilui si a critica influentele si constructiile sociale prezente
in continutul mediatic. Prin utilizarea acestui cadru analitic, putem obtine o intelegere mai
profunda a mesajelor media si a impactului lor asupra perceptiei si intelegerii noastre.

De exemplu, prin aplicarea analizei semiotice, putem dezvalui cum simbolurile si semnele

sunt utilizate in continutul media pentru a transmite intelesuri si a influenta publicul.
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Aceasta ne permite sd fim mai constienti de semnificatiile subtile si constructiile sociale
transmise prin intermediul acestor semne, cum ar fi utilizarea anumitor culori sau simboluri
n reclame pentru a crea asocierea cu anumite idei sau valori.

Analiza discursului si a framing-ului ne ajuta sa intelegem cum anumite subiecte sunt
prezentate si interpretate In continutul media. Putem observa cum cuvintele si formularile
utilizate in discurs pot influenta perceptia si intelegerea evenimentelor, cum framing-ul
poate construi anumite narative sau accentua anumite aspecte pentru a influenta opinia
publicului.

Analiza stereotipurilor si a reprezentdrilor sociale ne permite sa identificam si sa criticdm
constructiile sociale si ideologiile reflectate in continutul media. Putem s ne intrebam cum
anumite grupuri sunt reprezentate si cum stereotipurile si prejudecatile pot fi perpetuate
prin intermediul mesajelor media. Prin deconstructie, putem evidentia impactul negativ al
acestor reprezentari, cum ar fi perpetuarea inegalitatilor de gen sau a stereotipurilor rasiale.
De exemplu, sa luam in considerare o reclama de televiziune pentru produse de ingrijire
personald care prezintd In mod constant femei tinere si subtiri ca modelul ideal de
frumusete. Prin aplicarea cadrului de deconstructie, putem critica modul in care aceasta
reprezentare perpetueaza standarde nerealiste de frumusete, afectand increderea in sine a
femeilor si contribuind la probleme de imagine corporald si la presiunea sociala.

Un alt exemplu ar putea fi analiza unui discurs politic care utilizeaza framing pentru a
influenta perceptia publicului. De exemplu, prin utilizarea unor cuvinte si formulari
specifice, un politician poate construi o naratiune care sa isi serveasca interesele si sa
manipuleze opinia publicului. Prin aplicarea deconstructiei, putem identifica aceste
strategii si putem dezvalui modul in care framing-ul poate distorsiona intelegerea si poate
manipula perceptia publicului.

Un al treilea exemplu ar putea fi analiza reprezentarii mediaticd a grupurilor minoritare.
Prin deconstructie, putem identifica modul in care aceste grupuri sunt adesea reprezentate
in mod simplist sau stereotip, perpetuand astfel prejudecati si discriminare. Putem critica
astfel de reprezentari si putem promova o imagine mai echilibrata si autenticd a acestor
grupuri.

Prin deconstructia mesajelor media, putem dezvalui si critica constructiile sociale, puterea

si ideologiile care pot fi reflectate in continutul mediatic. Aceasta ne ajutd s dezvoltdm o
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gandire critica si o intelegere mai profunda a influentelor si efectelor mesajelor media

asupra societatii si a individului.

I11.2. Limbajul persuasiunii

Limbajul persuasiunii se referd la utilizarea strategiilor si tehnicilor de comunicare in
vederea influentdrii $i convingerii unei audiente sd adopte anumite atitudini, opinii sau
comportamente. Este un instrument puternic folosit in publicitate, marketing, politica si
alte domenii 1n care se doreste sd se obtind un raspuns favorabil din partea celorlalti. latd o
prezentare detaliatd a limbajului persuasiunii si douda exemple pentru a ilustra principiile
sale:

Principalele avantaje ale limbajului persuasiunii:

v’ Influenteaza si convinge. Prin utilizarea limbajului persuasiunii, putem
influenta si convinge oamenii sa 1si schimbe atitudinile, opinii sau
comportamente. Putem utiliza strategii persuasive pentru a-i motiva sa ia o
anumitd decizie sau sd adopte o anumita perspectiva. Acest lucru este valoros
in domeniile marketingului si al vanzérilor, de exemplu, In convingerea
consumatorilor sa cumpere un produs sau serviciu.

v’ Creeaza legaturi emotionale: Limbajul persuasiunii poate folosi strategii de
conectare emotionald cu audienta. Atunci cand mesajul este prezentat intr-un
mod emotionant sau personalizat, acesta poate atrage si pastra atentia
publicului si poate genera un raspuns emotional favorabil. Aceasta poate
ajuta la construirea unei relatii puternice si de incredere intre emitatorul si
receptorul mesajului.

Exemple de limbaj persuasiv:

1.Reclamele politice: In campaniile electorale, candidatii folosesc adesea limbajul
persuasiunii pentru a castiga voturile alegatorilor. Sloganurile, discursurile si spoturile
publicitare sunt construite intr-un mod persuasiv pentru a evidentia calitatile si
promisiunile candidatului si pentru a convinge alegatorii sa 1i sustind. Un exemplu ar putea
fi utilizarea unui discurs emotional care sa evoce valori si aspiratii comune, iar prin aceasta

sa obtind Increderea si sprijinul publicului.
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2. Campanii publicitare pentru produse de sindtate: In domeniul sanatatii si al produselor
medicale, limbajul persuasiunii este folosit pentru a convinge oamenii sa incerce sau sa
cumpere anumite produse sau servicii. De exemplu, o campanie publicitard pentru o
companie de Tingrijire a pielii poate utiliza strategii persuasive pentru a convinge
consumatorii ca produsele lor vor Tmbunatati aspectul si sandtatea pielii lor. Mesajul poate
fi construit intr-un mod care evoca nevoile si dorintele publicului, precum frumusetea si
increderea in sine.

Comentariu asupra exemplelor:

Exemplele prezentate ilustreaza utilizarea limbajului persuasiunii in diferite contexte. Tn
ambele cazuri, strategiile persuasive sunt utilizate pentru a obtine un raspuns favorabil din
partea audientei, fie in ceea ce priveste votul intr-o campanie electorald, fie in ceea ce
priveste decizia de a achizitiona un produs sau serviciu.

Este important sd fim constienti de utilizarea limbajului persuasiunii si sa fim in masura sa
evaluam argumentele si motivele din spatele unui mesaj persuasiv. De asemenea, este
important sa fim critici si s ne formam propria noastra perspectiva, luand in considerare
mai multe surse de informatii si analizand argumentele intr-un mod obiectiv.

Avand in vedere utilizarea limbajului persuasiunii, este important sa recunoastem ca
aceasta poate fi o unealta puternica pentru a manipula si a influenta oamenii in mod subtil.
Prin urmare, este esential sd dezvoltim gandirea criticd si sd fim atenti la strategiile
persuasive utilizate 1n mesajele media si in comunicarea de zi cu zi.

Cateva aspecte pe care ar trebui sa le avem 1n vedere atunci cand ne confruntam cu limbajul
persuasiunii:

1. Evaluarea sursei: Este important sa evaluam sursa mesajului persuasiv si sa tinem cont
sursei ne poate ajuta sa evaluam mesajul in mod obiectiv si sa determinam daca este sau

nu T interesul nostru.

2.Analiza argumentelor: In fata unui mesaj persuasiv, este important si analizim
argumentele prezentate si sd ne asiguram ca sunt valide si sustinute de dovezi solide.
Cautarea de informatii suplimentare si consultarea unor surse multiple ne poate ajuta sa

obtinem o perspectiva mai echilibrata si sa ludm decizii informate.
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3.Constientizarea tehnicilor persuasive: Este util s fim constienti de diferitele tehnici si
strategii persuasive utilizate in comunicare. Acestea pot include apeluri emotionale,
utilizarea de dovezi selective, folosirea influentei sociale sau crearea unui sentiment de
urgenta. Intelegerea acestor tehnici ne poate ajuta s le recunoastem si sa fim mai putin
susceptibili de a fi influentati in mod negativ sau inselati.
Este important sa ne dezvoltim propria noastra gandire criticad si sa fim constienti de
influenta limbajului persuasiunii in mediul in care traim. Prin evaluarea atentd a mesajelor,
putem lua decizii mai informate si mai independente, bazate pe propriile noastre convingeri
si valori.
Limbajul persuasiunii poate fi folosit cu scopuri legitime, precum convingerea oamenilor
sd adopte comportamente sanatoase sau sa sprijine cauze importante. Cu toate acestea, este
important sa fim vigilenti si sa folosim gandirea critica pentru a ne proteja de manipulare
si pentru a ne asigura ca suntem condusi de propriile noastre valori si interese.

Exista o serie de tehnici de persuasiune utilizate Tn mass-media pentru a influenta si
a convinge publicul sa adopte anumite atitudini, opinii sau comportamente. Fiecare tehnica
se bazeaza pe diferite aspecte ale psihologiei umane si utilizeaza strategii specifice pentru
a capta atentia si a convinge audienta. Cateva dintre principalele tehnici de persuasiune
folosite Tn mass-media:

v’ Apelul emotional: Aceastd tehnica implicd utilizarea emotiilor pentru a
influenta publicul. Prin provocarea reactiilor emotionale, cum ar fi bucurie,
tristete, teama sau empatie, se incearca obtinerea unui raspuns favorabil. De
exemplu, reclamele care folosesc imagini sau povestiri emotionale pentru a
suscita simpatie sau compasiune sunt adesea eficiente in a atrage atentia si a
convinge publicul sd adopte o anumita actiune sau sa sustind o cauza.

V' Autoritatea si expertiza: Aceasta tehnica se bazeaza pe utilizarea unei figuri
de autoritate sau a unei persoane cu expertiza intr-un anumit domeniu pentru
a influenta publicul. Prezentarea unui expert sau a unei celebritati care sustine
sau promoveazad un produs sau o idee poate genera incredere si legitimitate
in mesajul transmis. Utilizarea citarilor sau referintelor la studii sau cercetari
stiintifice poate spori credibilitatea mesajului.

v’ Raritate: Aceasta tehnica se bazeaza pe crearea perceptiei ¢a un produs sau

0 oportunitate este limitatd sau rara, ceea ce 11 determind pe oameni sa
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actioneze rapid pentru a o obtine. Utilizarea expresiilor precum "limitat in
stoc" sau "ofertd valabild doar o perioada limitatd" poate genera un sentiment
de urgenta si poate convinge publicul sa actioneze imediat, temandu-se ca va
rata o oportunitate valoroasa.

v’ Atestarile sociale: Aceasta tehnica se bazeaza pe influenta comportamentului
sau opiniilor altor persoane asupra deciziilor noastre. Oamenii tind sa fie
influentati de actiunile si opiniile celorlalti in situatii incerte sau neclare.
Folosirea afirmatiilor precum "cel mai bine vandut" sau "aprobat de experti"
subliniaza popularitatea sau aprobarea produsului si poate determina publicul
sa-| perceapa ca fiind de incredere si sa-1 adopte si ei.

v’ Crearea unei nevoi: Aceasta tehnica implica crearea unei nevoi sau a unei
probleme si prezentarea produsului sau solutiei ca fiind singura optiune
pentru a satisface acea nevoie sau a rezolva acea problema. Reclamele care
subliniaza "ceea ce ai pierdut" sau "ceea ce nu poti trai fara" in scopul de a
induce publicul s simta ca are nevoie de un anumit produs sau serviciu sunt
utilizate adesea in aceastd directie.

Este important sa fim constienti de aceste tehnici de persuasiune utilizate Th mass-media
pentru a putea evalua critic mesajele pe care le primim si pentru a ne forma o perspectiva
proprie. Fiind in masurd sd recunoastem aceste strategii persuasive, putem lua decizii

informate si sa fim mai putin susceptibili la influente manipulative.

Tema de laborator: Analiza limbajului persuasiunii Tn cadrul mass-mediei: strategii si efecte.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor explora limbajul persuasiunii utilizat in mass-media si vor
analiza strategiile si efectele acestuia. Vor investiga tehnicile de persuasiune utilizate in

comunicarea mediatica si vor dezvolta abilitati critice pentru a evalua si intelege modul in care
mesajele persuasive pot influenta opinii si comportamente.
Activitdti propuse:
1. Definirea limbajului persuasiunii:

- Cercetati si definiti conceptul de limbaj persuasiv si identificati caracteristicile si scopurile
acestuia Tn cadrul mass-mediei.

- Analizati modul in care limbajul persuasiv este utilizat pentru a convinge si a influenta publicul.
2. Strategii de persuasiune utilizate Th mass-media:

- Examinarea diferitelor strategii si tehnici de persuasiune utilizate in comunicarea mediatica,
cum ar fi apelurile emotionale, argumentele logice si credibilitatea surselor.
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- Identificati exemple de strategii de persuasiune in diverse medii de comunicare, cum ar fi
publicitatea, discursurile politice sau emisiunile de stiri.
3. Efectele limbajului persuasiunii asupra publicului:

- Analizati modul in care limbajul persuasiv poate influenta opinii, comportamente si luarea
deciziilor ale publicului.

- Dezbateti despre etica utilizarii limbajului persuasiv si despre responsabilitatile implicite ale
comunicatorilor mediatici.
4. Analiza critica a mesajelor persuasive:

- Lucrati in grupuri si desfasurati exercitii practice pentru a identifica si analiza mesaje
persuasive din diverse surse media.

- Dezvoltati abilitati de analiza critica a tehnicilor si efectelor limbajului persuasiunii.
5. Exercitii de creare a continutului persuasiv:

- Lucrati in grupuri si creati propriile mesaje persuasive, aplicand strategii si tehnici de
persuasiune discutate.

- Dezbateti si evaluati efectele potentiale ale continutului creat asupra unui public tinta.
Obiectivele laboratorului:
- Intelegerea limbajului persuasiunii si scopurile sale in cadrul mass-mediei.
- Analiza strategiilor si tehnicilor de persuasiune utilizate in comunicarea mediatica.
- Evaluarea efectelor limbajului persuasiunii asupra opinei si comportamentului publicului.
- Dezvoltarea abilitétilor critice de analiza si creare a continutului persuasiv.

Acest laborator isi propune sa ofere elevilor o perspectiva asupra limbajului persuasiunii
in cadrul mass-mediei. Elevii vor explora strategii si tehnici de persuasiune utilizate in
comunicarea mediatica si vor dezvolta abilitati critice pentru a analiza si intelege efectele acestora.
Vor avea oportunitatea sd creeze propriul continut persuasiv si sd dezbatd despre etica si
responsabilitdtile implicate in utilizarea limbajului persuasiv in mass-media.
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IVV. Rolul mass-mediei/mediei Tn societate

Mass-media are un rol extrem de important in societate si influenteaza in mod semnificativ
vietile oamenilor, modul in care gandesc si percep lumea inconjurdtoare. Rolul sdu este
vast si cuprinde mai multe aspecte cheie. Cateva dintre ele:

v Informare: Una dintre functiile fundamentale ale mass-mediei este sa
informeze publicul cu privire la evenimentele si problemele care apar in
lume. Jurnalistii si organizatiile de stiri colecteaza si difuzeaza informatii
relevante si actuale despre politica, economie, stiinta, culturd, sport si multe
alte domenii. Aceastd functie este esentiald pentru a mentine publicul bine
informat si pentru a-1 ajuta sa ia decizii informate in viata de zi cu zi.

v’ Control si supraveghere: Mass-media indeplineste un rol important in
controlul puterii si supravegherea institutiilor si liderilor. Jurnalistii
investigheaza si expun actele de coruptie, abuzurile si alte nereguli ale
autoritdtilor si organizatiilor. Aceasta functie de control si supraveghere ajuta
la mentinerea responsabilitdtii si transparentei In societate si ii permite
publicului sa cunoasca adevarul si sd-si exprime opiniile.

v Educatie si cultivare culturala: Mass-media joacd un rol important in
educarea si cultivarea culturald a publicului. Prin intermediul emisiunilor
educative, documentarelor, programelor de dezbateri si interviurilor, mass-
media contribuie la transmiterea cunostintelor si la dezvoltarea capacitatii
critice de gandire a oamenilor. De asemenea, promoveaza diversitatea
culturald si faciliteazd accesul la diverse forme de artd, literatura si alte forme
de expresie culturala.

v’ Promovarea dialogului si participarii civice: Mass-media joacd un rol
esential in promovarea dialogului si dezbaterii publice. Prin intermediul
emisiunilor de dezbateri si interviurilor, oferd un spatiu pentru exprimarea
diferitelor opinii si puncte de vedere. De asemenea, incurajeaza participarea
civicd prin informarea publicului cu privire la probleme sociale si politice
indemnandu-i pe oameni sa ia parte la activitati si actiuni care sustin cauze

importante.
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v’ Divertisment i relaxare: Mass-media oferd o gama largd de programe de
divertisment, cum ar fi filme, seriale TV, muzica, jocuri si multe altele.
Acestea ofera oamenilor o modalitate de a se relaxa, de a se distra si de a
evada temporar din problemele si presiunile vietii cotidiene.
Este important de mentionat ca mass-media poate fi supusa influentei politice, comerciale
sau de altd natura. Acest lucru poate duce la manipularea informatiilor, la propagarea de
stiri false sau la ingustarea diversitatii opiniei publice. In consecintd, este crucial ca
publicul sa fie constient de aceste aspecte si s adopte o atitudine criticd fatd de informatiile
pe care le primeste.
Mass-media are un rol vital in societate, asigurand informarea, controlul puterii, educarea,
promovarea dialogului si participarii civice, precum si oferirea de divertisment. Prin
urmare, este important sd avem 0 mass-media independenta, responsabild si diversificata,
care sd serveasca interesele publicului si sd contribuie la dezvoltarea unei societati

informate si angajate.

Tema de laborator: Analiza critica a rolului mass-mediei/mediei Tn societate: impactul si
responsabilitatile.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor analiza critic rolul mass-mediei/mediei in societate si
vor investiga impactul si responsabilitatile implicate. Vor explora diverse aspecte, cum ar fi
informarea publicului, formarea opiniei, divertismentul si impactul social al mass-mediei/mediei,
dezvoltand astfel o intelegere mai profunda a influentei acestora in viata noastrd de zi cu zi.

Activitati propuse:
1. Rolul mass-mediei/mediei n informarea publicului:

- Cercetati si analizati rolul mass-mediei/mediei in furnizarea de informatii catre public.

- Identificati responsabilitatile mass-mediei/mediei in ceea ce priveste acuratetea, impartialitatea
st echilibrul in prezentarea informatiilor.
2. Formarea opiniei publice prin intermediul mass-mediei/mediei:

- Examinarea influentei mass-mediei/mediei asupra formarii opiniei publice.

- Analizati modalitatile in care mass-media/media pot influenta perceptiile si atitudinile
publicului fata de diferite subiecte.
3. Divertismentul si cultura populara in mass-media/media:

- Investigarea rolului divertismentului si culturii populare in cadrul mass-mediei/mediei.

- Dezbateti despre influenta mass-mediei/mediei asupra gusturilor, trendurilor si valorilor
culturale.
4. Impactul social al mass-mediei/mediei:

- Analizati impactul mass-mediei/mediei asupra societatii in domenii precum politicd, economie,

educatie si relatii interpersonale.
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- Identificati exemple de influenta si schimbare sociala cauzata de mass-media/media.
5. Responsabilitati si provocari ale mass-mediei/mediei:

- Examinarea responsabilitatilor etice si profesionale ale mass-mediei/mediei in ceea ce priveste
informarea si divertismentul publicului.

- Dezbaterea provocarilor legate de manipularea informatiei, confidentialitatea datelor si etica In
utilizarea tehnologiei.
Obiectivele laboratorului:
- Analiza critica a rolului mass-mediei/mediei in societate.
- Evaluarea impactului mass-mediei/mediei asupra informarii, formarii opiniei si divertismentului.
- Examinarea influentei mass-mediei/mediei asupra culturii si a schimbarilor sociale.
- Dezvoltarea unei intelegeri mai profunde a responsabilitatilor si provocdrilor implicate 1n
activitatea mass-mediei/mediei.

Acest laborator isi propune sa ofere elevilor oportunitatea de a analiza critic rolul mass-
mediei/mediei in societate si de a intelege impactul si responsabilitdtile asociate. Elevii vor explora
diferite aspecte ale mass-mediei/mediei, cum ar fi informarea publicului, formarea opiniei si
divertismentul, si vor dezvolta abilitéti critice pentru a evalua influenta si consecintele acestora in
societatea contemporana.

IV.1. De la informatie la stire. Fapte si opinii

Tema "De la informatie la stire" se refera la procesul prin care informatiile sunt colectate,
verificate, selectate si prezentate intr-o forma organizata si accesibilda in mass-media.
Transformarea informatiilor in stiri implica mai multi pasi critici, care includ:
1. Colectarea informatiilor: Primul pas in procesul de transformare a informatiilor in stiri
este colectarea acestora. Jurnalistii utilizeaza diferite surse, cum ar fi interviuri, documente
oficiale, surse online, martori oculari si alte mijloace de a aduna informatii relevante despre
un eveniment sau o problema.
2. Verificarea informatiilor: Dupa colectarea informatiilor, jurnalistii trebuie sa le verifice
pentru a se asigura de acuratetea si credibilitatea lor. Acest lucru implicd verificarea
surselor, obtinerea de confirmari suplimentare si evaluarea informatiilor in contextul
general al subiectului. Jurnalistii incearca sa evite informatiile neconfirmate sau zvonurile
care pot duce la raspandirea de stiri false.
3. Selectarea si ierarhizarea informatiilor: Odatd ce informatiile au fost verificate,
jurnalistii trebuie sa le selecteze si sa le ierarhizeze in functie de importanta si relevanta
lor. Nu toate informatiile colectate pot fi transformate in stiri, asa cd jurnalistii trebuie sa
faca alegeri editoriale si s se concentreze pe aspectele care sunt considerate cele mai
semnificative pentru public.

31



Liceul “Regina Maria” Dorohoi Educarie digitala si abilitati media

4. Scrierea si redactarea stirii: Dupa selectarea informatiilor, jurnalistii Tncep sd scrie stirea
propriu-zisa. Ei isi structureaza povestea si incearca sa raspunda la cele 5 intrebari-cheie:
cine, ce, cand, unde si de ce. Stirea trebuie sd fie clard, concisa si usor de inteles pentru
publicul tinta.

5. Verificarea suplimentard a stirii: Inainte de a publica sau difuza stirea, jurnalistii trec
printr-un proces suplimentar de verificare. Aceasta include verificarea faptelor, corectarea
erorilor si asigurarea cd informatiile prezentate sunt echilibrate si impartiale.

6. Prezentarea si distribuirea stirii: Dupd finalizarea procesului de scriere si verificare,
stirea este pregatitd pentru a fi prezentatd publicului. Aceasta poate fi distribuitd prin
diferite mijloace, cum ar fi publicarea intr-un ziar, difuzarea la radio sau televiziune,
publicarea pe site-uri web sau distribuirea prin intermediul retelelor sociale. Prezentarea
stirii poate include si elemente vizuale, cum ar fi fotografii sau videoclipuri, pentru a
completa povestea.

Este important de mentionat ca procesul de transformare a informatiilor in stiri poate fi
influentat de factori precum subiectivitatea jurnalistului, presiunea comerciala sau politica
si limitdrile de timp. De asemenea, in era digitala, fluxul rapid de informatii poate pune
presiune asupra jurnalistilor de a publica stiri intr-un timp foarte scurt, ceea ce poate afecta
calitatea si acuratetea informatiilor.

Se poate scpune ca tema De la informatie la stire evidentiaza procesul complex prin care
informatiile sunt selectate, verificate si transformate n stiri. Jurnalistii joaca un rol esential
in aceasta transformare, asigurandu-se ca informatiile prezentate sunt exacte, relevante si
de ncredere pentru publicul lor.

Diferentierea intre fapte si opinii este esentiald in ceea ce priveste prezentarea informatiilor
in mass-media. Faptele reprezintd evenimente sau aspecte verificabile si obiective, in timp
ce opinile sunt exprimadri subiective ale credintelor, evaludrilor sau sentimentelor
individuale. Este important sd se faca distinctia clara intre cele doua pentru a asigura o
informare corecta si impartiald a publicului.

Faptele sunt bazate pe evidente obiective si pot fi verificate prin investigatie, cercetare sau
documente oficiale. Ele reprezinta ceea ce s-a intdmplat cu adevarat si pot fi evaluate ca
fiind adevarate sau false. De exemplu, o declaratie ca "temperatura a atins 40 de grade

Celsius astazi" sau "echipa A a castigat meciul cu scorul de 3-1" sunt fapte verificabile.
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Opiniile, pe de alta parte, sunt subiective si reflectd credintele, evaludrile si sentimentele
individuale. Ele pot varia de la o persoana la alta si nu pot fi evaluate ca fiind corecte sau
false 1n acelasi mod in care pot fi evaluate faptele. Opiniile pot fi exprimate prin declaratii
precum "cred cd politica fiscald ar trebui sd fie mai liberala" sau "muzica aceasta este cea
mai buna".

Mass-media are responsabilitatea de a prezenta faptele in mod corect si obiectiv, oferind
publicului informatii bazate pe evidente si surse credibile. Jurnalistii trebuie sa se asigure
ca faptele sunt verificate si cd existd o acoperire echilibratd a diferitelor perspective.
Opiniile, pe de alta parte, sunt adesea prezentate prin intermediul editorialelor, interviurilor
cu experti sau a programelor de dezbateri, unde se recunoaste clar cd este vorba despre
opinii personale si nu despre fapte.

In contextul actual, este important si se evite confuzia intre fapte si opinii si sa se combati
fenomenul de "stiri false" sau "informatii tendentioase". Manipularea si distorsionarea
faptelor in scopuri politice sau comerciale pot dauna increderea publicului in mass-media
si pot afecta grav procesul democratic. De aceea, consumatorii de informatii trebuie sa fie
mai vigilenti si sa dezvolte o atitudine criticd, verificand sursele si cautdnd mai multe
perspective pentru a obtine o intelegere mai cuprinzatoare a subiectelor prezentate in mass-

media.

In concluzie, distinctia clara intre fapte si opinii este esentiala pentru a asigura o informare
corecta si echilibrata n mass-media. Faptele reprezinta aspecte obiective si verificabile, in
timp ce opinile sunt exprimari subiective ale credintelor si evaluarilor individuale. Mass-
media are responsabilitatea de a prezenta faptele in mod corect si de a oferi o platforma

pentru exprimarea opiniei, facilitand astfel o dezbatere publica informata si diversa.

1VV.2. Publicitate

Publicitatea este o componenta-cheie a mass-mediei si reprezinta un instrument de
comunicare comerciala utilizat pentru a promova produse, servicii sau idei catre publicul
tintd. Rolul sau principal este acela de a influenta comportamentul si deciziile
consumatorilor, crednd dorinte si stimuland achizitiile.

Caracteristicile publicitatii:
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1. Scopul publicitatii: Scopul principal al publicitatii este de a convinge si de a influenta
publicul sa achizitioneze un produs sau serviciu. Publicitatea isi propune sd atraga atentia,
sa creeze interes, sa genereze dorintd si sd determine actiunea in randul consumatorilor.
Aceasta poate fi realizatd prin intermediul mesajelor persuasive, utilizand tehnici de
marketing si comunicare specifice.

2. Componentele publicitatii: Publicitatea este alcatuitd din mai multe componente
esentiale. Acestea includ mesajul publicitar, care poate fi sub forma de text, imagini, sunete
sau videoclipuri, si care trebuie si fie clar, captivant si usor de Inteles pentru publicul tinta.
De asemenea, publicitatea implicd alegerea canalelor de difuzare potrivite, precum
televiziunea, radio-ul, internetul, revistele sau afisajul in spatii publice.

3. Strategia publicitara: Pentru a fi eficienta, publicitatea se bazeaza pe o strategie bine
ganditd. Aceasta implicd identificarea publicului tintd, cercetarea si intelegerea nevoilor si
preferintelor acestuia, precum si dezvoltarea unui mesaj si a unei imagini care sd se
potriveasca cu acestea. Strategia publicitard include, de asemenea, stabilirea unui buget
adecvat, alegerea canalelor de promovare potrivite si evaluarea rezultatelor pentru a masura
eficacitatea campaniei.

4. Tehnici de persuasiune: Publicitatea utilizeaza diverse tehnici de persuasiune pentru a
influenta publicul. Acestea pot include utilizarea limbajului emotional, crearea unor
povestiri captivante, prezentarea beneficiilor si avantajelor produsului sau serviciului,
utilizarea influencerilor sau a celebrititilor pentru a crea credibilitate si asocierea
produsului cu anumite valori sau stiluri de viata.

5. Reglementari si etica: Publicitatea este supusa reglementarilor legale si etice pentru a
proteja consumatorii de practici necinstite sau inselatoare. Institutii si organizatii, precum
autoritatile de reglementare si asociatiile profesionale, monitorizeaza si impun standarde si
norme in industria publicitatii pentru a asigura o concurentd loiald si pentru a proteja
interesele consumatorilor.

6. Impactul publicitatii: Publicitatea are un impact semnificativ asupra societatii si a
consumatorilor. Aceasta poate influenta preferintele si comportamentele de consum, poate
contribui la construirea si consolidarea imaginii unei marci sau poate genera constientizare
cu privire la probleme sociale si cauze importante.

Cu toate acestea, este important sa fim constienti de influenta pe care publicitatea o are si

sd adoptam o atitudine criticd. Consumatorii trebuie sa fie capabili sd faca distinctia intre
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informatii obiective si mesaje de vanzare, sa verifice informatiile prezentate si sa ia decizii
informate.

In concluzie, publicitatea este un instrument puternic de comunicare comerciala, care are
rolul de a promova produse, servicii sau idei catre publicul tintd. Ea implica o strategie
bine gindita, utilizarea tehnicilor de persuasiune si respectarea reglementarilor si eticii. Cu
un impact semnificativ asupra societatii, publicitatea joacd un rol important in economie si

in procesul de informare si influentare a consumatorilor.

IV.3 Propaganda

Propaganda este o forma de comunicare strategica si manipulativa, utilizatd pentru
a influenta opinia publicd, pentru a promova anumite idei, credinte, politici sau actiuni Intr-
un mod tendentios si uneori inselator. Este caracterizata de prezentarea unui singur punct
de vedere sau a unei perspective limitate, cu scopul de a obtine sustinerea sau actiunea
publicului tinta.
Aspecte specifice propagandei:
1. Scopul propagandei: Scopul propagandei este de a manipula si controla opinia publica
in favoarea unui anumit scop sau agenda. Aceasta poate fi folosita in diverse contexte, cum
ar fi politica, razboi, afaceri sau miscari sociale. Scopurile propagandei pot include
castigarea suportului public, demonizarea adversarilor, crearea sau intdrirea identitdtii
grupului sau manipularea perceptiei asupra anumitor probleme.
2. Tehnici propagandistice: Propaganda utilizeaza o serie de tehnici si tactici pentru a-gi
atinge scopurile. Acestea pot include manipularea emotiilor si fricilor, folosirea limbajului
emotional si sloganurilor, denigrarea adversarilor, prezentarea informatiilor selectionate
sau trunchiate si folosirea simbolurilor si imaginilor puternice. Tehnicile propagandistice
pot varia in functie de context si de scopul specific al propagandei.
3. Elementele propagandei: Propaganda implica adesea utilizarea unor elemente specifice
pentru a transmite mesajul si a influenta publicul. Aceste elemente pot include lideri
carismatici, organizatii sau partide politice puternice, mass-media controlata de stat sau de
interese particulare, manipularea informatiilor si a discursului public si utilizarea repetitiei

si a propagandei vizuale.
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4. Manipularea cognitiva:. Propaganda se bazeaza adesea pe manipularea cognitiva, adica
influentarea gindirii si perceptiilor individuale. Aceasta poate include utilizarea teoriilor
conspiratiei, crearea de stereotipuri si prejudecati, manipularea fricilor si dorintelor
individuale si prezentarea unei versiuni distorsionate sau incomplete a informatiilor.

5. Etica propagandei: Propaganda ridica numeroase probleme etice, deoarece implica
manipularea si controlul opiniei publice in scopuri specifice. Utilizarea propagandei pentru
a raspandi dezinformari, a promova discursul urii sau a submina democratia si drepturile

omului este consideratd inacceptabild din punct de vedere etic.

Este important ca publicul sa fie constient de existenta propagandei si sd dezvolte o
atitudine criticd fata de informatiile pe care le primeste. Capacitatea de a analiza sursele,
de a verifica informatiile si de a considera mai multe perspective poate ajuta la
contracararea propagandei si la obtinerea unei intelegeri mai echilibrate si informate a
problemelor.

In concluzie, propaganda este o formi de comunicare manipulativd si tendentioasa,
utilizata pentru a influenta opinia publicad si a promova anumite idei sau actiuni. Aceasta
implica utilizarea unor tehnici si tactici specifice pentru a manipula emotiile, perceptiile si
comportamentul publicului. Este important sa fim constienti de propaganda si sa adoptam
o atitudine criticd pentru a ne proteja de manipulare si a promova o dezbatere publica

informata si demna de incredere.

Studiu de caz: Cazul campaniei de dezinformare si influentare a alegerilor prezidentiale

din Statele Unite ale Americii in 2016. Acest caz a atras atentia internationald si a ridicat
preocupdri semnificative cu privire la utilizarea propagandei si dezinformarii pentru a
influenta procesul democratic.

Context:

In timpul alegerilor prezidentiale din 2016, candidatul republican Donald Trump si
candidata democrata Hillary Clinton s-au confruntat intr-o competitie acerba pentru functia
de presedinte al Statelor Unite. In aceasti perioadd, au aparut informatii si dovezi ci agentii
straini, in special din Rusia, au incercat sa influenteze alegerile prin intermediul
campaniilor de dezinformare si propaganda.

Detalii si tactici utilizate:
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1. Campanii de dezinformare online: Agentii strdini, prin intermediul retelelor sociale si a
altor platforme online, au promovat continut fals sau distorsionat pentru a influenta opinia
publica si a crea tensiuni sociale. Au fost create conturi si pagini false care au impartasit
stiri false, teorii ale conspiratiei si materiale inflamatorii pentru a spori diviziunile si
tensiunile in societate.

2. Hacking si scurgeri de informatii: Agentii straini, in special din Rusia, au fost suspectati
ca au sprijinit hacking-ul de catre grupuri cibernetice, precum Fancy Bear si Cozy Bear,
care au obtinut acces la e-mailurile unor persoane-cheie implicate in campania lui Hillary
Clinton. Aceste e-mailuri au fost apoi difuzate prin intermediul platformelor online si
mass-mediei, pentru a provoca daune reputationale si a submina campania lui Clinton.

3. Utilizarea retelelor sociale pentru propaganda: Platforme precum Facebook, Twitter si
YouTube au fost utilizate pentru a difuza continut propagandistic, prin intermediul
conturilor false si a campaniilor publicitare directionate. Mesajele si continutul manipulativ
au fost distribuite pe scara larga, ajungand la un numar mare de utilizatori avand un impact
semnificativ asupra dezvoltarii opiniilor si atitudinilor politice.

Comentarii:

Cazul influentei rusesti asupra alegerilor din SUA 1n 2016 a starnit numeroase dezbateri si
preocupari. Acesta a subliniat vulnerabilitatile sistemelor democratice si a evidentiat
importanta protejarii procesului electoral si a informatiei veridice in era digitala.
Organizatiile de media si cercetatorii au subliniat necesitatea unor masuri de contracarare
a propagandei si dezinformarii, cum ar fi verificarea faptelor, educatia media,
transparentizarea algoritmilor de distribuire a continutului si cooperarea intre platformele
online si autoritatile responsabile.

Este important sa cultivam o atitudine critica si sa cautdm surse de informatii multiple si
credibile. In plus, reglementirile si politicile de combatere a dezinformarii si manipularii
in mediul online sunt esentiale pentru protejarea procesului democratic si pentru

promovarea unei informari echilibrate si obiective.

Studiul de caz mentionat reprezintd doar un exemplu al utilizarii propagandei intr-un
context contemporan, iar existenta si utilizarea propagandei pot fi identificate intr-o

varietate de situatii si contexte.
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Temai de laborator: Analiza critica a propagandei in cadrul mass-mediei: strategii si impact.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor analiza critic fenomenul propagandei Tn cadrul mass-
mediei si vor investiga strategiile si impactul acestuia. Vor explora diferite tehnici si tactici

utilizate in propaganda, vor dezvolta abilitati critice de evaluare a mesajelor si vor intelege rolul
mass-mediei in formarea opiniei publice si manipularea informatiei.
Activitati propuse:
1. Definirea propagandei si rolul sau in mass-media:

- Cercetati si definiti conceptul de propaganda si identificati caracteristicile si scopurile acesteia
in cadrul mass-mediei.

- Analizati rolul mass-mediei in propaganda si influenta sa asupra opiniei publice.
2. Tehnici de propaganda utilizate in mass-media:

- Examinarea diferitelor tehnici si tactici utilizate in propaganda, cum ar fi manipularea
emotionald, distorsionarea faptelor si demonizarea adversarilor.

- Identificati exemple de tehnici de propagandd in diverse medii de comunicare, cum ar fi
publicitatea, discursurile politice sau emisiunile de stiri.
3. Analiza critica a mesajelor propagandistice:

- Lucrati in grupuri si desfasurati exercitii practice pentru a identifica si analiza mesaje
propagandistice din diverse surse media.

- Dezvoltati abilitati de evaluare a veridicitatii, echilibrului si manipuldrii informatiei Th mesajele
propagandistice.
4. Impactul propagandei asupra opiniei publice:

- Analizati modul in care propaganda poate influenta opinii, atitudini si comportamente ale
publicului.

- Dezbateti despre consecintele sociale si politice ale manipularii informatiei si formarii opiniei
prin intermediul propagandei.
5. Responsabilitatile si etica in comunicarea mediatica:

- Examinarea responsabilitatilor mass-mediei in evitarea propagandei si promovarea unei
informari echilibrate si impartiale.

- Discutati despre etica si consecintele utilizarii propagandei in cadrul mass-mediei.

Obiectivele laboratorului:
- Analiza critica a propagandei in cadrul mass-mediei si intelegerea rolului sdu in manipularea
opiniei publice.
- Evaluarea tehnicilor si tacticii utilizate In propaganda si dezvoltarea abilitatilor de evaluare a
mesajelor.
- Examinarea impactului propagandei asupra opiniei publice si responsabilitatilor mass-mediei Tn
evitarea manipularii informatiei.
- Dezvoltarea abilitatilor critice de evaluare a informatiilor si constientizarea importantei unei
comunicari responsabile in mass-media.

Acest laborator isi propune sa ofere elevilor oportunitatea de a analiza critic propaganda in
cadrul mass-mediei si de a intelege strategiile si impactul acesteia. Elevii vor explora tehnici si
tactici utilizate in propaganda, vor dezvolta abilitati critice pentru a evalua mesajele si vor dezvolta
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o intelegere mai profunda a manipularii informatiei si responsabilitatilor mass-mediei in evitarea

propagandei.

IV.4. Contextul Tn mesajele media

Contextul joaca un rol esential in intelegerea si interpretarea mesajelor media.

Acesta se refera la mediul mai larg in care sunt prezentate si receptionate mesajele media,

inclusiv influentele sociale, culturale, politice si tehnologice care le pot influenta

semnificatia si impactul. Intelegerea contextului este cruciald pentru o interpretare corecta

si critica a mesajelor media. Cateva detalii despre importanta contextului in mesajele

media;

V" Cultural si social: Contextul cultural si social influenteazd semnificatia si

interpretarea mesajelor media. Valorile, normele si credintele culturale pot
varia de la o societate la alta, iar aceste diferente pot afecta modul in care
oamenii recepteaza si Inteleg mesajele media. De exemplu, un anunt
publicitar care ar putea fi considerat inofensiv intr-o cultura poate fi perceput
ca fiind ofensator sau inadecvat in alta cultura. Prin urmare, contextul
cultural si social trebuie luat in considerare pentru a evita interpretarile
gresite sau insensibile ale mesajelor media.

Politic: Contextul politic poate influenta mesajele media prin intermediul
cenzurii, controlului sau influentei politice asupra mass-mediei. Guvernele
sau grupurile politice pot exercita presiuni asupra mass-mediei pentru a
promova anumite interese sau pentru a controla fluxul de informatii. De
asemenea, contextul politic poate afecta modul in care mass-media abordeaza
subiecte sensibile sau controversate, precum drepturile omului, migratia sau
relatiile internationale.

Tehnologic: Contextul tehnologic are un impact semnificativ asupra
mesajelor media. Avansurile tehnologice si digitalizarea au transformat
modul in care consumdm si accesam informatii. Aceasta include schimbari
in canalele de distributie a continutului media, de la ziare si televiziune
traditionalda la platforme online si retele sociale. Aceste schimbari
tehnologice au adus cu sine provocari precum cresterea stirilor false si
dezinformarii, precum si fragmentarea si personalizarea continutului media.
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v' Istoric: Contextul istoric poate oferi o perspectiva mai larga asupra mesajelor
media. Evenimentele si evolutiile istorice anterioare pot influenta modul in
care oamenii recepteaza si Inteleg mesajele media in prezent. De exemplu,
experientele trecute, cum ar fi traumele de rdzboi sau revolutiile politice, pot
afecta modul in care oamenii raspund la anumite mesaje sau simboluri.

v" Economic: Contextul economic poate influenta si el mesajele media.
Interesele economice pot afecta modul in care mass-media abordeaza si
raporteaza anumite subiecte. Proprietarii mass-mediei pot avea interese
comerciale si politice, care pot influenta agenda si directia editoriald. De
asemenea, contextul economic poate determina disponibilitatea si calitatea
resurselor media, influentand astfel diversitatea si calitatea informatiilor

disponibile.

Este important sa fim constienti de contextul in care sunt prezentate mesajele media
si s abordam o atitudine criticad. Evaluarea sursei, verificarea informatiilor si analiza
contextului in care sunt prezentate mesajele media ne ajuta sa obtinem o perspectiva mai
cuprinzdtoare $i mai informatd. De asemenea, este important sd se promoveze 0 mass-
media independentd si diversificatd, care sd reflecte diversitatea si interesele societdtii in

ansamblu.
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V. Sistemul mass-media

Sistemul mass-media se refera la ansamblul institutiilor, organizatiilor si practicilor care

produc, difuzeaza si distribuie continutul media catre publicul larg. Este o componenta cheie a

societatii moderne, avand un impact semnificativ asupra modului in care informatiile si mesajele

sunt create, transmise si receptate. Aspecte ale sistemul mass-media:

v

Componente ale sistemului mass-media: Sistemul mass-media este alcatuit din mai multe
componente, care includ mass-media traditionald, cum ar fi televiziunea, radio-ul, presa
scrisd (ziare si reviste) si mass-media digitala, cum ar fi site-urile web, platformele de
socializare, blogurile si podcasturile. Fiecare componenta are propriile caracteristici si
influenteaza modul in care informatiile sunt create si distribuite.

Proprietate si control: Sistemul mass-media este supus proprietatii si controlului.
Companii media, conglomerate si organizatii de presa detin si gestioneaza diferite medii
de comunicare. Proprietatea si controlul pot influenta agenda editoriala, orientarea politica
si independenta mass-mediei. Concentrarea proprietatii Tnh mainile unui numar limitat de
entitati poate duce la o diversitate redusa a vocilor si la o influenta excesiva in procesul de
informare.

Finantare si modele de afaceri: Sistemul mass-media se bazeaza pe diverse modele de
afaceri pentru a se finanta. Acestea pot include publicitatea, abonamentele, vanzarea de
continut, sponsorizdrile si subventiile guvernamentale. Alegerea modelului de afaceri
poate afecta independenta si calitatea continutului, avand Tn vedere presiunile comerciale
si financiare la care sunt supuse organizatiile media.

Responsabilitate si etica: Sistemul mass-media implica o responsabilitate fatd de publicul
sau si o etica profesionald. Jurnalistii si organizatiile media trebuie sa respecte principii
precum acuratetea, impartialitatea, transparenta, respectarea drepturilor omului si
corectitudinea informatiilor prezentate. Institutiile de reglementare, codurile de conduita si
etica jurnalistica contribuie la promovarea standardelor ridicate Tn cadrul sistemului mass-
media.

Impact asupra societatii: Sistemul mass-media are un impact semnificativ asupra societatii
si individului. Acesta influenteazad opinia publicd, formeaza si reflecta valorile si normele
sociale, promoveazd dezbaterea si participarea civicd, si poate juca un rol in controlul
puterii si supravegherea institutiilor. Mass-media poate contribui la educatia si cultivarea
culturala, dar poate si perpetua stereotipuri si dezinformare, in functie de calitatea si

independenta continutului produs.
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Este important sd avem un sistem mass-media echilibrat, independent si diversificat, care sa
reflecte pluralismul de voci si interese din societate. Promovarea transparentei, responsabilitatii si
participarii publicului in cadrul sistemului mass-media este cruciala pentru asigurarea unei

informari adecvate si pentru mentinerea unui dialog democratic si inclusiv.

V.1. Sistemul mass-media

Sistemul mass-media este alcatuit dintr-o serie de componente care lucreaza impreuna
pentru a produce, difuza si distribui continutul media catre publicul larg. Aceste componente
includ:

1. Mass-media traditionala: Aceastd componenta a sistemului mass-media include mijloacele de
comunicare traditionale, cum ar fi televiziunea, radio-ul si presa scrisa. Televiziunea este un canal
popular pentru difuzarea programelor, stirilor, emisiunilor si publicitatii, in timp ce radio-ul ofera
emisiuni si muzica. Presa scrisa include ziare si reviste, care furnizeaza stiri, articole i materiale
informative.

2. Mass-media digitala: Aceastd componenta a sistemului mass-media include mediile digitale si
online, cum ar fi site-urile web, platformele de socializare, blogurile, podcasturile si aplicatiile
mobile. Mass-media digitala oferd o gama larga de continut interactiv si multimedia, cum ar fi
articole, videoclipuri, podcasturi si interactiuni sociale.

3. Platforme de socializare: Acestea sunt platforme online, cum ar fi Facebook, Twitter, Instagram
s1 YouTube, care permit utilizatorilor sd interactioneze, sa Impartiseasca si sd consume continut
media. Aceste platforme au devenit un mijloc popular de a obtine stiri, opinii si divertisment si de
a interactiona cu alti utilizatori.

4. Organizatii de stiri i mass-media: Aceasta include organizatiile si institutiile de stiri, cum ar fi
agentiile de presa, televiziuni, posturi de radio, ziare si reviste. Aceste organizatii sunt responsabile
de colectarea, verificarea si prezentarea informatiilor cétre public. Ele joaca un rol important in
furnizarea de stiri, analize, reportaje si alte forme de continut media.

5. Productia si distributia de continut media: Aceasta include companiile de productie de filme,
de televiziune si de continut digital, care produc si distribuie programe, filme, seriale, emisiuni si
alte forme de continut media. Aceste companii colaboreaza cu organizatiile de stiri si mass-media
pentru a furniza continut de calitate si variat catre public.

6. Consumatorii de media: Consumatorii de media reprezinta publicul larg care acceseaza si
utilizeaza continutul media. Ei pot fi telespectatori, ascultdtori, cititori sau utilizatori de media
digitala. Consumatorii de media au un rol important in selectarea si evaluarea continutului media,

in interactiunea cu acesta si in formarea opiniilor si perceptiilor lor.
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Toate aceste componente interactioneaza in cadrul sistemului mass-media pentru a asigura

productia, distributia si consumul de continut media. Ele sunt influentate de factori precum

tehnologia, economia, cultura, politicile si reglementarile, si pot varia in functie de tara, regiune si

mediu de comunicare specific. Intelegerea acestor componente si interactiunile lor este esentiala

pentru a analiza si evalua impactul si functionarea sistemului mass-media in societatea

contemporana.

V.2. Rolul publicului

Publicul joacd un rol crucial in cadrul sistemului mass-media si are o influenta

semnificativd asupra modului in care media functioneazd si evolueaza. Rolul publicului in

contextul mass-media poate fi descris in urmatoarele moduri:

v

Consumator si receptor de continut. Publicul este consumatorul final al
continutului media. Acestia acceseaza, urmaresc, ascultd sau citesc diverse forme
de continut media, cum ar fi stiri, emisiuni TV, filme, muzicad sau articole. Prin
intermediul consumului lor, publicul ofera feedback implicit prin alegerile lor de
continut si prin nivelul de interes si implicare manifestat.

Evaluarea i selectia continutului: Publicul joacd un rol esential in evaluarea si
selectia continutului media. Prin intermediul preferintelor lor, a feedbackului si a
reactiilor, ei influenteaza direct producatorii si distribuitorii de continut media.
Publicul poate promova sau respinge anumite programe, filme, stiri sau emisiuni,
determinénd astfel succesul sau esecul acestora.

Feedback si interactiune: Publicul ofera feedback si reactii la continutul media prin
intermediul unor mecanisme precum comentarii, recenzii, sondaje sau interactiuni
pe retelele sociale. Aceste reactii si feedback-uri pot influenta in mod direct modul
in care media este perceputd si abordatd. Publicul poate aduce la cunostinta
producatorilor si distribuitorilor de continut media puncte de vedere, preocupari,
cereri si sugestil.

Activism si implicare civica: Publicul poate fi activ si implicat in domeniul mass-
media prin activism si implicare civica. Aceasta poate include participarea la
miscari de protest, petitionare, campanii de constientizare si promovarea unor teme
si valori in mass-media. Publicul poate exercita presiune asupra mass-mediei pentru
a asigura un continut mai responsabil, divers si etic.

Cultivarea competentelor media: Publicul joaca un rol important in cultivarea

competentelor media. Prin educare si formare, publicul poate dezvolta abilitati
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critice si analitice pentru a evalua si a interpreta continutul media in mod adecvat.
Capacitatea de a recunoaste stirile false, de a analiza sursele si de a intelege
diversele perspective media ajuta publicul sa devind consumatori mai informati si
mai constienti.

v’ Construirea comunitatilor si a dialogului social: Publicul poate contribui la
construirea comunitatilor si a dialogului social prin intermediul mass-mediei. Mass-
media poate servi ca un spatiu pentru Intilniri si dezbateri publice, unde publicul
poate Tmpartasi opinii, perspective si experiente. Publicul poate utiliza platformele
media pentru a comunica cu alti membri ai comunitatii, a construi conexiuni si a

promova schimbul de idei.

Este important ca publicul sa fie constient de puterea si influenta pe care o are asupra sistemului
mass-media. Prin intermediul alegerilor si interactiunilor lor, publicul poate contribui la
promovarea unui continut de calitate, diversitate si eticd in media. In acelasi timp, publicul are
responsabilitatea de a aborda un consum responsabil si critic al continutului media si de a participa

activ In procesul de informare si dezbatere publica.

Tema de laborator: Rolul activ al publicului in cadrul mass-mediei: implicare si influenta.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor explora rolul activ al publicului in cadrul mass-mediei
si vor investiga modul in care publicul poate influenta si fi influentat de continutul mediatic. Vor
explora concepte precum participarea publicului, feedback-ul si activismul mediatic, dezvoltand
astfel o intelegere mai profunda a relatiei dintre mass-media si public.

Activitati propuse:
1. Participarea publicului in mass-media:

- Cercetati si analizati modalitatile prin care publicul se implicd si participd in cadrul mass-
mediei, cum ar fi comentariile, petitiile online sau actiunile de activism.

- Identificati exemple de participare publica in diferite medii de comunicare, cum ar fi retelele
sociale, blogurile sau forumurile online.
2. Feedback-ul si influenta publicului asupra continutului mediatic:

- Examinarea impactului feedback-ului si opiniilor publicului asupra continutului mediatic.

- Analizati exemple de situatii in care publicul a avut influenta asupra schimbarilor sau ajustarilor
in continutul mediatic.
3. Activismul mediatic si schimbarea sociala:

- Investigarea modului n care publicul utilizeaza mass-media pentru a promova schimbarea
sociald si a sustine cauze si campanii.

- Analizati exemple de activism mediatic si de impactul acestuia asupra societatii si a politicii.
4. Rolul publicului in evaluarea si selectarea continutului mediatic:
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- Lucrati In grupuri si desfasurati exercitii practice pentru a evalua si a selecta continutul mediatic
in functie de propriile preferinte si standarde.

- Dezvoltati abilitati critice pentru a analiza si a alege continutul mediatic intr-un mod informat
si constient.
5. Responsabilitati si impactul publicului in cadrul mass-mediei:

- Examinarea responsabilitatilor si eticii publicului in utilizarea si distribuirea continutului
mediatic.

- Discutati despre responsabilitatea socialda a publicului si despre impactul influentei si
participarii acestuia in cadrul mass-mediei.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea rolului activ al publicului in cadrul mass-mediei si a impactului siu asupra
continutului mediatic.

- Analiza modalitatilor de participare si implicare publica in cadrul mass-mediei.

- Evaluarea influentei publicului asupra continutului mediatic si a schimbarilor sociale promovate
prin activism mediatic.

- Dezvoltarea abilitatilor critice de evaluare si selectare a continutului mediatic si constientizarea
responsabilitatii si impactului publicului in cadrul mass-mediei.

Acest laborator isi propune sa ofere elevilor oportunitatea de a explora rolul activ al
publicului Tn cadrul mass-mediei si de a intelege influenta si responsabilitatile acestuia. Elevii vor
explora modalitati de participare si implicare publica, vor analiza impactul feedback-ului si
activismului mediatic si vor dezvolta abilitati critice pentru a evalua si a alege continutul mediatic
intr-un mod informat si responsabil.

V.3. Agenda media

Agenda media se referd la selectia si prioritizarea subiectelor si problemelor pe care mass-
media le abordeaza si le prezinta publicului. Aceasta implica decizia editoriala si influenta
exercitatd de catre mass-media asupra temelor si subiectelor care devin importante si care atrag

atentia publicului. Cateva aspecte importante legate de agenda media:

1. Definirea agendei: Mass-media joaca un rol semnificativ in stabilirea agendei publice prin
selectia subiectelor si evenimentelor care sunt considerate demne de atentie. Alegerea si
evidentierea anumitor subiecte si probleme de catre mass-media pot influenta agenda publica si
prioritdtile sociale.

2. Agenda mass-media versus agenda publica: Agenda mass-media poate diferi de agenda publica,
care reflecta preocuparile, nevoile si interesele publicului in general. Desi mass-media poate
influenta in mare masura agenda publica, este important sa existe o corelatie si o responsabilitate

in a reflecta preocuparile si interesele publicului in continutul media.
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3. Factori care influenteaza agenda media: Decizia privind subiectele si problemele incluse in
agenda media poate fi influentatd de mai multi factori. Acesti factori includ importanta subiectului
in societate, noutatea si impactul evenimentului, valoarea informationala, cererea si interesul
publicului, influentele politice, economice si sociale, precum si interesele si orientarea editoriald
a organizatiilor media.

4. Efecte ale agendei media: Agenda media poate avea mai multe efecte asupra societatii si a
publicului. Aceasta poate afecta atentia asupra anumitor probleme si subiecte. De asemenea,
agenda media poate contribui la modelarea opiniilor si atitudinilor publicului fatd de anumite teme
si la crearea sau intarirea agendelor politice, sociale si economice.

5. Responsabilitatea mass-mediei: Avand in vedere influenta pe care o are asupra societatii, mass-
media are o responsabilitate de a aborda subiecte relevante, de a promova diversitatea de
perspective si de a evita favorizarea sau ignorarea unor anumite subiecte sau grupuri. Asigurarea
unei abordari echilibrate si obiective a agendei media contribuie la informarea corecta si echilibrata
a publicului.

6. Evolutia agendei media: In era digitald si a informatiilor in timp real, evolutia tehnologica si
schimbarile in comportamentul consumatorilor au influentat modul in care agenda media este
formata si distribuitd. Social media, blogurile si alte platforme online permit publicului sa-si
exprime opiniile si sa contribuie la formarea agendei media, influentdnd astfel diversitatea si
dinamica subiectelor abordate.

In concluzie, agenda media joaca un rol crucial in influentarea prioritatilor si atentiei publicului.
Prin selectia si prezentarea anumitor subiecte, mass-media poate influenta opinia publicd si
dezbaterea sociala. Este important ca mass-media sd isi asume responsabilitatea de a aborda
subiecte relevante si de a reflecta diversitatea si interesele publicului, asigurand astfel o dezbatere

publica informata si echilibrata.
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Vl.Internet si retele sociale

Internetul si retelele sociale au revolutionat modul in care comunicam si interactiondm in
societatea contemporani. Intr-o lume din ce in ce mai conectati, acestea au devenit parte integranta
a vietii noastre cotidiene, oferind oportunitati si provocari semnificative.

Retelele sociale reprezinta platforme digitale care permit oamenilor sa se conecteze, sd comunice
si sd Tmpartaseasca informatii online. Ele faciliteazd construirea si mentinerea relatiilor sociale,
inlesnesc schimbul de idei si experiente si oferd un spatiu virtual pentru expresie personala. Aceste
platforme, precum Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn si altele, au devenit instrumente
puternice pentru conectarea si interactiunea umana.

Unul dintre aspectele remarcabile al retelelor sociale este ca ele elimina barierele geografice si
temporale. Persoanele pot comunica cu usurinta cu prietenii, familia si colegii din intreaga lume,
indiferent de distantd. Aceasta a adus beneficii semnificative, deoarece acum putem mentine
legdtura cu cei dragi chiar si atunci cand suntem separati fizic.

Retelele sociale au devenit, de asemenea, surse importante de informatii si stiri. Utilizatorii

pot accesa rapid si usor stiri din diferite surse, pot urmari conturi de organizatii de presa sau pot
participa la discutii despre subiecte de interes comun. Aceastd deschidere a fluxului de informatii
a avut un impact semnificativ asupra libertatii de exprimare si asupra democratizarii accesului la
informatii.
Pe de alta parte, utilizarea retelelor sociale vine si cu provocari si riscuri. Prea mult timp petrecut
pe aceste platforme poate duce la izolarea sociali, dependent si probleme de sanitate mentald. In
plus, propagarea dezinformarii si stirilor false pe retelele sociale poate avea consecinte negative
asupra societatii, inclusiv polarizarea opiniei publice si influenta negativa asupra procesului
democratic.

Este important sa fim constienti de impactul pe care internetul si retelele sociale il au asupra
noastra si sa le utilizam intr-un mod responsabil. Trebuie sa fim atenti la modul in care ne
gestiondm timpul si sd avem grijd sa mentinem echilibrul intre interactiunile online si cele offline.
De asemenea, trebuie sa dezvoltam abilitdti critice si sd fim constienti de veridicitatea si sursa
informatiilor pe care le gasim pe retelele sociale.

In concluzie, internetul si retelele sociale au schimbat fundamental modul in care comunicam si
interactiondm in societatea contemporand. Ele aduc oportunitati si avantaje semnificative, precum

conectarea globala si accesul la informatii, dar vin si cu provocari si riscuri. Utilizarea responsabild

47



Liceul “Regina Maria” Dorohoi Educarie digitala si abilitati media

si constientd a acestor platforme poate contribui la un mediu online mai sanatos si mai benefic

pentru toti utilizatorii.

VI1.1. Expunerea selectivi. Bulele informationale si camerele de ecou

Expunerea selectiva este un fenomen in care oamenii au tendinta de a cauta, selecta si a se
expune la informatii care sunt In concordanta cu propriile lor opinii, credinte si valori, ignorand
sau minimalizdnd informatiile care contrazic aceste convingeri. Este o forma de filtrare cognitiva
in care oamenii isi construiesc un cadru de referinta in care preferd sa se afle intr-un mediu
informational confortabil si confirmator.

Acest fenomen este observat frecvent in contextul utilizarii retelelor sociale si a internetului. Tntr-
o lume digitald in care avem acces la o cantitate enorma de informatii, oamenii pot alege sa se
concentreze doar asupra surselor si continutului care sustin si reafirmd propriile lor viziuni si
optiuni. Acest comportament poate duce la crearea unei bule informationale sau a unui "ecou"
cameral, in care oamenii sunt expusi numai la puncte de vedere si informatii cu care sunt deja de
acord, ceea ce poate perpetua si amplifica polarizarea opiniei publice.

Expunerea selectiva poate fi alimentatd de mai multi factori, cum ar fi:

v" Confirmarea propriilor convingeri: Oamenii au tendinta naturald de a cauta
informatii care confirma si intdresc propriile lor convingeri si opinii. Aceasta se
datoreaza dorintei de a-si mentine stabilitatea si coerenta cognitiva, evitand
disonanta cognitiva, care apare atunci cand sunt expusi la informatii care contrazic
ceea ce cred deja.

v’ Grupuri de apartenenta si identitate: Oamenii se aliniaza adesea cu grupuri sociale
sau comunititi care impartisesc aceleasi convingeri si valori. Tn astfel de medii,
expunerea selectivda poate fi incurajata pentru a intdri coeziunea si identitatea de
grup.

v’ Algoritmi si personalizarea continutului: Platformele online utilizeaza algoritmi
pentru a personaliza continutul pe care il vedem, luand Tn considerare istoricul
nostru de navigare si preferintele anterioare. Aceasta poate crea o buld
informationald in care suntem expusi In mare parte la continut care reflecta si

confirma punctele noastre de vedere.

Efectele expunerii selective pot fi probleme semnificative in societate. Aceasta poate duce la
polarizarea opiniei publice, la diminuarea dialogului si intelegerii reciproce si la amplificarea

conflictelor si tensiunilor sociale. De asemenea, poate afecta procesul democratic, deoarece
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oamenii pot fi expusi numai la anumite perspective si pot fi privati de o imagine completa si
echilibrata asupra problemelor.

Pentru a contracara expunerea selectiva, este important sa cultivdm o atitudine de deschidere si de
a cauta diverse surse de informatii. Ar trebui sd ne asiguram ca ne expunem la o varietate de
perspective si opinii, sd fim critici In evaluarea informatiilor si sd cautdm Intotdeauna verificarea
faptelor. De asemenea, putem sa ne diversificim cercurile sociale si sd ne expunem la diferite
puncte de vedere prin interactiunea cu 0ameni care au opinii diferite.

In final, constientizarea si combaterea expunerii selective ne pot ajuta si avem o perspectiva mai
echilibrata si mai informata asupra lumii inconjuratoare si sa promovam un dialog mai deschis si

mai constructiv Tn societate.

Bulele informationale si camerele de ecou sunt termeni care descriu fenomenele in care
oamenii sunt expusi doar la informatii si optiuni care coincid cu propriile lor convingeri si
perspective, ceea ce duce la izolarea informationald si la perpetuarea si amplificarea ideilor si
opiniilor deja existente. Aceste fenomene au devenit mai pronuntate in era digitala si sunt strans
legate de expunerea selectiva.

Bula informationala se referd la situatia In care o persoand sau un grup social este
inconjurat doar de informatii si puncte de vedere care sustin si intaresc propriile lor convingeri.
Intr-o bula informationala, oamenii au tendinta de a se concentra exclusiv asupra unor surse de
informatii care le confirma deja opiniile si ignora sau minimizeaza informatiile care le contrazic.

Camera de ecou este o forma a bulei informationale in care o persoana este expusa numai
la opiniile si perspectivele care reflecta si reafirma propriile lor convingeri. Aceasta se intdmpla in
special pe retelele sociale, unde algoritmii personalizeazd continutul pentru a se potrivi cu
preferintele si interesele utilizatorului, oferindu-le un flux continuu de informatii care confirma si

amplifica punctele lor de vedere.

Aceste fenomene pot avea consecinte negative asupra societatii si a procesului democratic:

v' Polarizarea opiniei publice: Bulele informationale si camerele de ecou pot
contribui la polarizarea opiniei publice. Oamenii sunt expusi numai la puncte de
vedere similare, ceea ce poate duce la o amplificare a diferentelor si la cresterea
diviziunilor in societate.

v' Lipsa dialogului si intelegerii reciproce: Izolarea informationald poate duce la o

comunicare slaba si la o Intelegere limitatd intre diferitele grupuri si comunitati.
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Absenta unui dialog deschis si constructiv poate submina cooperarea si progresul
social.

Amplificarea dezinformarii: Bulele informationale pot facilita raspandirea si
amplificarea dezinformdrii. Oamenii pot fi mai predispusi sd creada si sa
raspandeasca informatii false sau neprecise, deoarece acestea se pot potrivi cu ceea

ce deja cred si nu sunt expusi la perspective alternative sau faptele contrare.

Pentru a contracara efectele negative ale bulelor informationale si camerelor de ecou, este

esential s promovam diversitatea de perspective si sd incurajam un dialog deschis si respectuos.

Iata cateva masuri pe care le putem lua:

v

Cercetati si verificati informatiile: Verificati sursele de informatii si cdutati surse
multiple si diverse pentru a obtine o imagine mai completd si echilibratd a
subiectelor.

Fiti critici si analitici: Invatati si evaluati informatiile intr-un mod obiectiv si sa
aplicati gandirea critica 1n analiza continutului media.

Diversificarea surselor de informatii: Cautati sa va expuneti la o varietate de surse
de informatii, inclusiv cele cu care nu sunteti de acord, pentru a intelege si a aprecia
perspective diferite.

Angajati-va in dialog: Fiti deschisi la discutii si dezbateri cu oameni care au opinii
diferite. Ascultati si Incercati sd intelegeti punctele de vedere ale celorlalti si sa
gasiti puncte comune.

Educatie media: Dezvoltati competente media pentru a va intelege mai bine mediul

informational si pentru a recunoaste dezinformarea si manipularea.

In final, constientizarea si actiunea constienta sunt cheia pentru a depasi bulele informationale si

camerele de ecou si pentru a promova un mediu informational mai echilibrat, deschis si Intelegétor.

Tema de laborator: Analiza criticd a bulelor informationale si camerelor de ecou in cadrul mass-

mediei: efecte si solutii.

Descriere:

TIn cadrul acestui laborator, elevii vor investiga fenomenele bulelor informationale si
camerelor de ecou in cadrul mass-mediei si vor analiza efectele acestora asupra opiniei publice si

societatii in general. Vor explora mecanismele prin care se formeaza si se mentin aceste fenomene,

vor dezvolta abilitati critice de evaluare a informatiilor si vor cauta solutii pentru a depasi limitarile

bulelor informationale si camerelor de ecou.
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Activitati propuse:
1. Definirea bulelor informationale si camerelor de ecou:

- Cercetati si definiti conceptele de bule informationale si camere de ecou si identificati
caracteristicile si cauzele acestor fenomene in cadrul mass-mediei.

- Analizati modul in care aceste fenomene afecteaza accesul la informatie si diversitatea opiniei.
2. Mecanisme de formare si mentinere a bulelor informationale si camerelor de ecou:

- Examinarea mecanismelor psithologice si tehnologice care contribuie la formarea si mentinerea
bulelor informationale si camerelor de ecou.

- Identificati exemple de tehnologii si algoritmi utilizate Tn mass-media pentru personalizarea
continutului si crearea unor "filtre de realitate".
3. Efectele bulelor informationale si camerelor de ecou asupra opiniei publice:

- Analizati consecintele fenomenelor de izolare informationald si polarizare opinionald asupra
societatii s1 democratiei.

- Examinarea impactului acestor fenomene asupra formarii opiniei, dialogului public si coeziunii
sociale.
4. Abordari critice si solutii pentru depasirea bulelor informationale si camerelor de ecou:

- Lucrati in grupuri si dezvoltati strategii si solutii pentru a depasi limitarile bulelor
informationale si camerelor de ecou.

- Dezbateti despre necesitatea unei educatii media si informationale solide si a promovarii
diversitatii si echilibrului in continutul mediatic.
5. Exercitii practice si analiza de cazuri:

- Desfasurati exercitii practice pentru a evalua si a identifica bule informationale si camere de
ecou n diferite medii de comunicare.

- Analizati studii de caz relevante si evaluati impactul acestor fenomene asupra opiniei publice
si societatii.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea conceptelor de bule informationale si camere de ecou si a cauzelor lor in cadrul mass-
mediei.

- Analiza critica a efectelor bulelor informationale si camerelor de ecou asupra opiniei publice si
societatii.

- Dezvoltarea abilitdtilor critice de evaluare a informatiilor si constientizarea pericolelor limitarii
accesului la informatie si diversitatea opiniei.

- Identificarea si dezvoltarea solutiilor pentru a depasi fenomenele bulelor informationale si
camerelor de ecou.

Acest laborator isi propune sd ofere elevilor oportunitatea de a investiga fenomenele
bulelor informationale si camerelor de ecou in cadrul mass-mediei si de a intelege efectele si
implicatiile acestora. Elevii vor dezvolta abilitati critice de evaluare a informatiilor si vor explora
solutii pentru a depasi limitarile bulelor informationale si camerelor de ecou, promovand
diversitatea, echilibrul si accesul la informatie Tn mediul media.
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V1.2. Personalizarea on-line

Personalizarea online reprezinta procesul prin care continutul, serviciile si experientele
digitale sunt adaptate in functie de preferintele si interesele individuale ale utilizatorilor. Aceasta
se realizeazd prin colectarea si analizarea datelor personale, comportamentului online si
interactiunilor utilizatorilor cu platformele si serviciile online. Personalizarea online poate avea
loc pe o varietate de platforme, inclusiv motoare de cautare, retele sociale, site-uri de stiri si

magazine online.

Personalizarea online oferd o serie de beneficii si avantaje atat pentru utilizatori, cit si pentru
furnizorii de servicii. Cateva aspecte relevante:

v’ Experienta utilizator imbunatatita: Personalizarea online permite furnizorilor de servicii
sa livreze continut relevant si adaptat preferintelor individuale ale utilizatorilor. Utilizatorii
pot accesa mai rapid si mai usor informatiile, produsele si serviciile care sunt de interes
pentru ei, creand astfel o experientd mai placuta si mai eficienta.

V' Relevanta si eficienta crescuta: Personalizarea online poate oferi utilizatorilor recomandari
si sugestii relevante, bazate pe istoricul lor de navigare si interesele declarate. Acest lucru
faciliteaza descoperirea de continut si informatii noi si creste eficienta in gasirea a ceea ce
utilizatorii cauta.

v Comoditate si confort. Personalizarea online poate permite furnizorilor de servicii sa
adapteze interfata si functionalitdtile pentru a se potrivi preferintelor utilizatorilor. De
exemplu, site-urile web si aplicatiile mobile pot pastra setarile de limba preferate,
preferintele de afisare sau preferintele de accesibilitate, oferind o experientd mai
convenabild si personalizata.

v’ Promovarea relevantei publicitatii: Personalizarea online permite furnizorilor de servicii
sd livreze reclame si oferte personalizate in functie de interesele si comportamentul
utilizatorilor. Acest lucru poate duce la o0 mai mare relevantad a publicitétii i poate creste
sansele ca utilizatorii sa primeasca mesaje care sunt mai potrivite si mai atractive pentru
el.

Cu toate acestea, personalizarea online ridicd si unele ingrijorari si provocari:

1. Protectia datelor si confidentialitatea: Colectarea si utilizarea datelor personale in scopuri de
personalizare online ridica Intrebari privind protectia datelor si confidentialitatea utilizatorilor.
Este important ca furnizorii de servicii s respecte legile si reglementarile privind protectia datelor

si sa ofere transparenta si control utilizatorilor asupra datelor lor personale.
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2. Bule informationale si expunere selectiva: Personalizarea online poate contribui la crearea de
bule informationale si la expunerea selectivd, deoarece utilizatorii sunt expusi numai la continut
care se potriveste cu interesele si preferintele lor. Acest lucru poate duce la limitarea expunerii la
perspective si informatii diferite, afectand diversitatea si intelegerea globala.

3. Manipulare si filtrare cognitiva: Personalizarea online poate fi utilizatd pentru a manipula
preferintele si comportamentul utilizatorilor, oferindu-le continut si informatii care ii incurajeaza
sd ramand angajati sau sa faca achizitii. Acest lucru poate duce la o filtrare cognitiva si la limitarea
expunerii la perspective si idei noi.

4. Dependenta si izolarea sociala: Personalizarea online poate duce la o crestere a dependentei de
tehnologie si la izolarea sociald. Atunci cand utilizatorii sunt expusi numai la continut si
interactiuni care se potrivesc cu propriile lor preferinte, acestia pot pierde diversitatea si bogatia

interactiunilor umane.

Personalizarea online a devenit o caracteristicaA fundamentalda a mediului digital
contemporan, influentind modul in care accesdm si interactiondm cu continutul online. Ne
propunem sd abordam tema personalizarii online, cu accent pe indexarea pe motoarele de cautare,

utilizarea cookies-urilor, retelele sociale si influenta blogurilor si vlogurilor.

1. Indexarea pe motoarele de cautare:.

Indexarea pe motoarele de cautare este un proces prin care motoarele de cautare, cum ar fi
Google, Yahoo sau Bing, colecteaza, analizeaza si organizeaza informatiile despre paginile web
din intregul internet. Acest proces are un impact semnificativ asupra personalizarii experientei
utilizatorului prin furnizarea de rezultate relevante si adaptate la cautérile si interesele individuale.
Cu ajutorul algoritmilor de indexare, motoarele de cautare evalueaza continutul paginilor web si
determind pozitia acestora in rezultatele cautdrii. Astfel, utilizatorii primesc rezultate
personalizate, adaptate la interesele si preferintele lor. Cu toate acestea, existd preocupdri cu privire
la modul in care indexarea poate perpetua bulele informationale, oferind utilizatorilor numai

continut care se potriveste cu opiniile si convingerile lor deja existente.

2. Utilizarea cookies-urilor:
Cookies-urile sunt fisiere mici de text stocate pe dispozitivele utilizatorilor atunci cand
viziteaza un site web. Acestea permit site-urilor web sa colecteze si sd stocheze informatii despre

preferintele si interesele utilizatorilor, precum istoricul navigarii, setdrile si activitatile anterioare.
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Utilizarea cookies-urilor faciliteazd personalizarea continutului si oferirea de recomandari
relevante.

Cu toate acestea, preocupdrile legate de confidentialitate si protectia datelor personale au crescut
odata cu utilizarea cookies-urilor. Colectarea si utilizarea informatiilor personale in scopul
personalizarii trebuie sd fie gestionatd cu responsabilitate si sa respecte legile si reglementérile

privind confidentialitatea si protectia datelor.

3. Retelele sociale:

Retelele sociale, cum ar fi Facebook, Twitter, Instagram sau LinkedIn, permit utilizatorilor
sd creeze si sa Impartageascd continut, sd se conecteze cu alti utilizatori si sd interactioneze intr-
un mod personalizat. Aceste platforme utilizeaza algoritmi pentru a furniza utilizatorilor continut
adaptat la interesele si preferintele lor.

Personalizarea pe retelele sociale poate duce la formarea unor camere de ecou si bule
informationale, 1n care utilizatorii sunt expusi numai la continut si opinii care confirma si intaresc
punctele lor de vedere. Acest fenomen poate limita diversitatea de perspective si poate contribui

la polarizarea opiniei publice.

4. Bloguri si vioguri:

Blogurile si vlogurile reprezinta platforme de continut create de indivizi sau grupuri, care

permit exprimarea personald, impartasirea de informatii, experiente si opinii. Personalizarea in
acest context se referd la capacitatea utilizatorilor de a alege si a se abona la bloguri si vloguri care
reflecta interesele si preferintele lor.
Personalizarea in aceastd sfera poate fi benefica, deoarece utilizatorii au posibilitatea de a accesa
continut specific si relevant pentru ei. Totusi, existd riscul de a raméne intr-o buld informationala,
in care utilizatorii sunt expusi numai la perspective si idei care coincid cu opiniile lor deja
existente.

Tn concluzie, personalizarea online a adus beneficii semnificative, imbunitatind relevanta
st eficienta accesului la informatii si continut online. Cu toate acestea, exista riscuri asociate, cum
ar fi perpetuarea bulelor informationale si filtrarea cognitiva. Utilizatorii si furnizorii de servicii
trebuie sd gaseascd un echilibru intre personalizare si diversitate, promovand transparenta,
protectia datelor si accesibilitatea pentru a crea o experienta online mai echilibrata, deschisa si
intelegatoare. Este important sd se dezvolte politici si practici care sa asigure respectarea
drepturilor utilizatorilor, confidentialitatea si controlul asupra datelor personale, pentru a promova

un mediu online sdnatos si incluziv.
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V1.3. Amprenta digitald/identitatea digitala

Amprenta digitala, cunoscuta si sub denumirea de identitate digitala, se refera la totalitatea
informatiilor si datelor personale pe care un individ le lasd in urma sa In mediul online. Aceasta
amprentd digitald este rezultatul interactiunilor si activitatilor desfasurate pe internet, inclusiv
postari pe retele sociale, tranzactii online, cautari pe motoarele de cautare, comentarii, participarea
in forumuri sau bloguri si multe altele.

Identitatea digitala poate fi vazuta ca o reprezentare a persoanei in mediul online. Ea poate
include informatii precum nume, adrese de e-mail, numere de telefon, fotografii, preferinte si
interese personale, experientd profesionala si educatie. Aceste informatii pot fi accesate, colectate,
stocate si utilizate de cétre diverse entitati si organizatii online.

Exista mai multe aspecte importante de luat in considerare in ceea ce priveste amprena digitala si
identitatea digitala:

V' Persistenta: Informatiile si continutul online pot persista pentru o perioada lunga
de timp si pot fi dificil de sters sau eliminat complet. Chiar si dupa ceva timp,
informatiile pot fi inca gasite si accesate de catre altii, avand potentialul de a afecta
reputatia si viata personala a individului.

v’ Controlul asupra informatiilor personale: Este important ca utilizatorii sa fie
constienti de informatiile pe care le Tmpartasesc online si sa aiba control asupra
modului in care acestea sunt utilizate. In contextul protectiei datelor personale,
exista reglementari si legi care se straduiesc sa ofere utilizatorilor dreptul de a
controla informatiile lor personale si de a solicita eliminarea acestora.

v’ Securitatea si confidentialitatea: Amprenta digitala poate fi vulnerabild la
amenintari de securitate cibernetica, cum ar fi furtul de identitate, phishing-ul si
hacking-ul. Este important sa se ia masuri de securitate adecvate pentru a proteja
informatiile personale si pentru a evita expunerea la riscuri.

V' Reputatia online: Identitatea digitald poate influenta reputatia si perceptia pe care
altii o au despre o persoand. Este important sd fim constienti de impactul pe care
actiunile noastre online il pot avea asupra reputatiei noastre si sd ne asumam
responsabilitatea pentru continutul pe care il Tmpartdsim si modul in care
interactiondm online.

v’ Gestionarea identitatii digitale: O gestionare adecvata a identitatii digitale poate

implica utilizarea parolelor sigure, monitorizarea setdrilor de confidentialitate,
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evaluarea cererilor de acces la date si informatii personale si utilizarea platformelor

si serviciilor care ofera controale si optiuni de confidentialitate robuste.

In concluzie, amprenta digitala si identitatea digitald reprezinti amprenta pe care o lisim
in mediul online si este important sd fim constienti de informatiile pe care le impartasim, modul
in care sunt utilizate si impactul pe care acestea il pot avea asupra vietii noastre. Este esential sa
fim responsabili si sd avem grija de securitatea si confidentialitatea datelor personale, pentru a ne

proteja identitatea digitald si reputatia online.

Componentele amprentei digitale includ:

1. Informatii personale. Aceasta componenta include nume, adresa, numar de telefon, adresa de
e-mail si alte detalii personale pe care le furnizati Tn mediul online.

2. Continut generat: Acesta poate fi continutul pe care il impartasiti pe retelele sociale, bloguri,
vloguri sau alte platforme online, cum ar fi postari, fotografii, videoclipuri sau comentarii.

3. Activitatea online: Aceasta include activitatile si interactiunile pe care le aveti in mediul online,
cum ar fi cautarile pe internet, vizionarea de continut, interactiunile pe retelele sociale, participarea
n forumuri sau bloguri, tranzactiile online si multe altele.

4. Reputatia online: Aceasta reprezinta perceptia si imaginea pe care o proiectati in mediul online,
bazatd pe continutul pe care 1l Tmpartasiti, interactiunile pe care le aveti si modul in care va

comportati online.

Pentru a dezvolta o amprenta digitald pozitiva, existd cateva directii cheie pe care trebuie sa le
urmati:

1. Gestionarea continutului: Fiti atenti la continutul pe care 1l impartasiti online. Ganditi-va inainte
de a posta si asigurati-va ca este adecvat, pozitiv si reflecta valorile si interesele dvs. Evitati
postarea de continut ofensator, discriminator sau de naturd sa va afecteze reputatia.

2. Protejarea datelor personale: Acordati atentie informatiilor personale pe care le furnizati
online. Verificati setdrile de confidentialitate si asigurati-va ca va protejati informatiile personale
Tmpotriva accesului neautorizat.

3. Construirea §i mentinerea unei reputatii online pozitive: Fiti constienti de modul in care
interactionati online si de impactul pe care il poate avea asupra reputatiei dvs. Aveti grija sa fiti
respectuos, empatic si sa-i tratati pe ceilalti cu politete si consideratie.

4. Dezvoltarea competentelor digitale: Imbunatititi-va competentele in mediul online, invatand

cum sa navigati in sigurantd, cum sa evaluati informatiile si cum sa va protejati de amenintarile
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online. Educatia digitala va poate ajuta sa dezvoltati o amprenta digitald mai pozitiva si sa evitati
capcanele si riscurile asociate mediului online.
5. Monitorizarea §i gestionarea amprentei digitale: Luati In considerare sa verificati periodic ce
informatii apar despre dvs. in mediul online si sd luati masuri pentru a corecta sau elimina
informatiile inexacte sau nepotrivite. Fiti constienti de ceea ce se spune despre dvs. si asigurati-va
ca va prezentati intr-o lumina pozitiva.

Retineti cd amprenta digitald poate avea un impact semnificativ asupra vietii dvs. personale
si profesionale. Dezvoltarea unei amprente digitale pozitive implicd responsabilitate,

constientizare si gestionarea adecvata a informatiilor si a comportamentului online.

Tema de laborator: Analiza si gestionarea amprentei digitale/identitatii digitale in cadrul mass-

mediei: impact si responsabilitati.
Descriere:

In cadrul acestui laborator, elevii vor explora conceptul de amprenta digitald/identitate
digitald si vor investiga impactul si responsabilitatile asociate cu aceasta in cadrul mass-mediei.
Vor explora modalitati de gestionare a identitatii digitale si vor dezvolta abilitati critice pentru a
naviga in mediul online intr-un mod constient si responsabil.

Activitati propuse:
1. Definirea amprentei digitale/identitatii digitale:

- Cercetati si definiti conceptul de amprenta digitald/identitate digitald si identificati
caracteristicile si importanta acesteia in cadrul mass-mediei.

- Analizati modul in care amprenta digitald/identitatea digitala afecteaza reputatia si intimitatea
online.
2. Impactul amprentei digitale/identitatii digitale in cadrul mass-mediei:

- Examinarea modului in care amprenta digitala/identitatea digitala influenteaza prezentarea si
perceparea noastra in mediul online.

- Analizati exemple de impact al amprentei digitale/identitatii digitale in cadrul mass-mediei,
cum ar fi profilurile sociale, comentariile si continutul online.
3. Responsabilitati si gestionarea identitatii digitale:

- Investigarea responsabilitdtilor si eticii asociate cu gestionarea identitatii digitale in cadrul
mass-mediei.

- Dezvoltarea abilitatilor de protectie a datelor personale si de gestionare a reputatiei online.
4. Construirea unei identitati digitale pozitive:

- Lucrati in grupuri si dezvoltati strategii si practici pentru a construi si a mentine o identitate
digitala pozitiva in cadrul mass-mediei.

- Dezbateti despre importanta promovarii valorilor si comportamentelor responsabile si etice
online.
5. Exercitii practice si studii de caz:

- Desfasurati exercitii practice pentru a evalua si a imbunatati identitatea digitala in diferite medii
de comunicare.
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- Analizati studii de caz relevante si evaluati impactul amprentei digitale/identitatii digitale
asupra individului si societatii.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea conceptului de amprenta digitald/identitate digitald si a importantei sale in cadrul

mass-mediei.

- Analiza impactului amprentei digitale/identitatii digitale in prezentarea si perceparea noastra

online.

- Dezvoltarea abilitatilor de gestionare a identitdtii digitale si de protectie a datelor personale in

mediul online.

- Identificarea si promovarea unei identitati digitale pozitive si responsabile in cadrul mass-mediei.
Acest laborator 1si propune sd ofere elevilor oportunitatea de a explora amprenta

digitald/identitatea digitala in cadrul mass-mediei si de a intelege impactul si responsabilitatile

asociate cu aceasta. Elevii vor dezvolta abilitati critice de gestionare a identitatii digitale si vor

explora strategii si practici pentru a construi o identitate digitald pozitiva si responsabild. Vor

invata sd protejeze datele personale si sa navigheze in mediul online intr-un mod constient si etic.

V1.4, Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

In spatiul online, exista diverse tipuri de comportamente deviante care pot afecta negativ

experienta utilizatorilor si mediul online in general. Trei exemple de astfel de comportamente
deviante:
1. Hartuirea online: Hartuirea online sau cyberbullying-ul se referd la actele de agresiune,
intimidare, jignire sau umilire Tndreptate impotriva unei persoane prin intermediul internetului si
a platformelor online. Aceasta poate include trimiterea de mesaje abuzive sau amenintatoare,
distribuirea de informatii false si defdimatoare despre o persoand sau postarea de comentarii
insultatoare pe retelele sociale. Hartuirea online poate avea consecinte grave asupra sandtatii
psihologice si emotionale a victimelor, conducand la anxietate, depresie si izolare sociala.

Comentariu: Hartuirea online este un comportament inacceptabil si nociv care are un
impact semnificativ asupra sanatatii mentale si bunastarii individuale. Este esential sa promovam
educatia si constientizarea despre acest fenomen, sd incurajam victimele sa solicite ajutor si sa

dezvoltam politici si practici care sd abordeze aceasta problema in mediul online.

2. Frauda online: Frauda online se refera la activitati frauduloase in mediul online, cum ar fi
escrocheriile, phishing-ul, schemele piramidale si alte forme de inselatorie. Acestea implica adesea
inducerea in eroare a utilizatorilor pentru a obtine informatii personale sau financiare
confidentiale, precum numere de carduri de credit sau parole de acces. Frauda online poate duce

la pierderea de bani, furtul identitatii si alte consecinte negative.
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Comentariu: Frauda online reprezintd o amenintare serioasd pentru utilizatorii mediului
online. Este important sa fim vigilenti si sd adoptam masuri de protectie, cum ar fi utilizarea unor
parole puternice, evitarea accesdrii link-urilor suspecte sau furnizarea de informatii personale
confidentiale pe site-uri nesigure. De asemenea, autoritdtile si platformele online trebuie sa se
implice in combaterea fraudelor online prin implementarea unor politici si masuri de securitate

adecvate.

3. Cyberstalking-ul: Cyberstalking-ul este un comportament de hartuire persistenta si obsesiva a
unei persoane de catre alta in mediul online. Acesta poate include urmarirea si monitorizarea
constanta a activitatilor online ale unei persoane, trimiterea de amenintari sau mesaje obsesive,
publicarea de informatii personale private sau distribuirea de fotografii sau videoclipuri
compromitatoare fara consimtamantul persoanei vizate. Cyberstalking-ul poate avea un impact
semnificativ asupra vietii si bundstarii emotionale a victimelor.

Comentariu: Cyberstalking-ul este un comportament grav si infractional care incalca
drepturile si intimitatea individului. Este esential ca aceste actiuni sa fie luate Tn serios, iar
victimele sd primeasca sprijin si protectie adecvata. Institutiile legale si platformele online trebuie

sd coopereze pentru a combate acest fenomen, asigurand un mediu online sigur si protejat.

Tn concluzie, comportamentele deviante in spatiul online, precum hartuirea online, frauda online
si cyberstalking-ul, reprezinta forme grave de incélcari ale eticii si legilor online. Este important
sd ne educam si sd ne protejam impotriva acestor comportamente, s promovam constientizarea si

sd colaboram pentru a crea un mediu online sigur si respectuos.

Tema de laborator: Analiza comportamentelor deviante in spatiul online in cadrul mass-mediei:

impact si solutii.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor investiga diverse tipuri de comportamente deviante
in spatiul online si vor analiza impactul acestora in cadrul mass-mediei. Vor explora modalitati de
prevenire si solutionare a acestor comportamente si vor dezvolta abilitati critice pentru a naviga n
mediul online Tntr-un mod sigur si etic.

Activitati propuse:
1. Definirea comportamentelor deviante in spatiul online:

- Cercetati si definiti conceptul de comportamente deviante in spatiul online si identificati
exemple de astfel de comportamente Tn cadrul mass-mediei.

- Analizati modul 1n care aceste comportamente afecteaza indivizii, comunitdtile si societatea in
ansamblu.
2. Tipuri de comportamente deviante in spatiul online:
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- Examinarea diferitelor tipuri de comportamente deviante, cum ar fi hartuirea online, trollingul,
fraudele online sau raspandirea de informatii false.

- Identificati exemple si studii de caz relevante pentru fiecare tip de comportament deviant.
3. Impactul comportamentelor deviante in spatiul online:

- Analizati consecintele acestor comportamente asupra victimelor, relatiilor sociale si mediului
online in general.

- Examinarea modului Tn care mass-media poate fi afectata de comportamentele deviante si de
masurile de preventie si interventie luate in acest sens.
4. Prevenirea si solutionarea comportamentelor deviante:

- Lucrati in grupuri si dezvoltati strategii si practici pentru a preveni si solutiona
comportamentele deviante in spatiul online.

- Dezbateti despre responsabilitétile utilizatorilor, mass-mediei si autoritatilor In promovarea
unui mediu online sigur si etic.
5. Exercitii practice si studii de caz:

- Desfasurati exercitii practice pentru a identifica si a evalua comportamente deviante n diferite
medii de comunicare online.

- Analizati studii de caz relevante si dezvoltati solutii si strategii pentru a preveni si a solutiona
aceste comportamente.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea conceptului de comportamente deviante in spatiul online si a tipurilor lor in cadrul
mass-mediei.

- Analiza impactului acestor comportamente asupra individului, comunitétii si societatii.

- Dezvoltarea abilitatilor critice de identificare si evaluare a comportamentelor deviante in mediul
online.

- Identificarea si dezvoltarea solutiilor pentru prevenirea si solutionarea comportamentelor
deviante in spatiul online.

Acest laborator 1si propune sa ofere elevilor oportunitatea de a explora comportamentele
deviante in spatiul online in cadrul mass-mediei si de a intelege impactul si solutiile asociate cu
acestea. Elevii vor dezvolta abilitati critice de identificare si evaluare a acestor comportamente si
vor explora strategii si practici pentru a promova un mediu online sigur si etic. Vor invata despre
responsabilitatile utilizatorilor, mass-mediei si autoritatilor in prevenirea si solutionarea
comportamentelor deviante Tn mediul online.
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VII1. Dezinformarea

Termenul dezinformare se refera la difuzarea deliberata si intentionata a informatiilor false
sau inexacte cu scopul de a manipula opinia publica, de a crea confuzie si de a influenta deciziile
si perceptiile oamenilor. Dezinformarea implicd raspandirea intentionatd a informatiilor eronate
sau distorsionate, inselatoare sau fabricate, cu scopul de a genera dezordine, a afecta increderea in
institutii sau a obtine un avantaj politic, social sau economic.

Dezinformarea poate fi utilizata in diverse contexte, cum ar fi politica, afacerile, sanatatea,
stiinta si alte domenii. Poate fi raspandita prin intermediul mass-mediei traditionale, retelelor
sociale, site-urilor web si chiar prin intermediul conversatiilor personale. Cu evolutia tehnologiei
si accesibilitatea la informatie, dezinformarea poate ajunge rapid si la un numér mare de oameni,

avand un impact semnificativ asupra societatii.

Existd mai multe motive pentru care se utilizeaza dezinformarea, cum ar fi:

v" Manipularea opiniei publice: Dezinformarea poate fi folosita pentru a influenta
opiniile si perceptiile oamenilor intr-un mod care serveste unui anumit interes.
Aceasta poate include manipularea rezultatelor politice, influentarea deciziilor de
consum sau manipularea opiniilor asupra unor subiecte controversate.

v’ Obtinerea de beneficii personale: Unii indivizi sau grupuri pot utiliza
dezinformarea pentru a obtine avantaje personale, cum ar fi castiguri financiare sau
cresterea propriei influente. Prin raspandirea informatiilor false sau manipularea
mesajelor, acestia isi pot promova propriile interese.

V' Crearea haosului si discordiei: Dezinformarea poate fi utilizata pentru a crea haos
si discordie in societate. Raspandirea informatiilor false si contradictorii poate duce
la polarizarea opiniei publice, la increderea scazutd in institutii si la divizarea

comunitatilor.

Combaterea dezinformarii este o provocare complexa, deoarece aceasta se adapteaza si
evolueaza intr-un ritm rapid. Este important sa se promoveze alfabetizarea mediatica si critica in
randul oamenilor, pentru a-i ajuta sa identifice si sa evalueze informatiile false. De asemenea,
institutiile, mass-media si platformele online trebuie sa-si asume responsabilitatea in combaterea
dezinformarii, prin implementarea unor politici si masuri de verificare a faptelor, promovarea

transparentei si educarea utilizatorilor cu privire la riscurile dezinformarii.
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In concluzie, dezinformarea reprezinti o tactica prin care informatii false si manipulatoare sunt
raspandite cu intentia de a influenta opinia publica si de a obtine avantaje personale. Combaterea
dezinformarii presupune implicarea tuturor partilor interesate si promovarea unei abordari critice

si responsabile fata de informatiile pe care le primim.

VI1.1. Tipuri de dezinformare

Existd mai multe tipuri de dezinformare care sunt utilizate pentru a manipula opinia publica
si a influenta perceptiile oamenilor. Cateva dintre principalele tipuri de dezinformare:

v’ Informatii false sau inventate: Acest tip de dezinformare implicd furnizarea de
informatii complet fabricate sau inexacte. Aceste informatii sunt create cu intentia
de a induce in eroare si de a influenta opinia publica. Pot fi prezentate sub forma
stirilor false, articolelor sau site-urilor web create in mod deliberat pentru a raspandi
dezinformare.

v' Manipularea contextului: Acest tip de dezinformare implicd prezentarea
informatiilor Tntr-un context distorsionat sau fals. Selectionand doar anumite detalii
sau evenimente si ignorand altele, se poate crea o perceptie eronata sau incorecta
asupra unei situatii sau a unei persoane.

v’ Interpretarea selectiva sau partizand. Acest tip de dezinformare implica
interpretarea selectiva a faptelor si informatiilor in functie de propriile interese si
convingeri. Persoanele care propagd dezinformarea pot distorsiona sau manipula
informatiile pentru a sustine punctele lor de vedere si pentru a discredita sau
diminua opinia sau actiunile altor persoane sau grupuri.

V' Teorii ale conspiratiei: Aceasta implica propagarea de teorii false si nefondate care
sustin existenta unor conspiratii secrete sau comploturi de catre anumite grupuri sau
organizatii. Aceste teorii pot fi extrem de periculoase, deoarece alimenteaza
paranoia, frica si suspiciunile nefondate.

V' Manipularea prin intermediul retelelor sociale: Retelele sociale au devenit un canal
larg utilizat pentru rdspandirea dezinformarii. Aici pot fi create si propagate
continuturi false, stiri fabricate si meme-uri manipulative. De asemenea, retelele
sociale ofera o platforma de propagare rapida si de amplificare a dezinformarii prin

intermediul distribuirii virale si a algoritmilor de recomandare.

Este important sa fim constienti de aceste tipuri de dezinformare si sa ne dezvoltam abilitati

critice de evaluare a informatiilor pe care le primim. Verificarea surselor, examinarea contextului
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si evaluarea posibilelor motive sau interese ascunse pot ajuta la identificarea si combaterea
dezinformarii.

Combaterea dezinformarii necesitd, de asemenea, eforturi colective si implicatia mass-medieli,
platformelor online si autoritatilor in dezvoltarea unor politici si masuri pentru verificarea faptelor,
promovarea transparentei si educarea utilizatorilor cu privire la riscurile dezinformarii. De
asemenea, educarea in domeniul alfabetizarii mediatica si dezvoltarea de abilitati critice in randul
oamenilor sunt cruciale pentru a contracara efectele dezinformarii si pentru a promova un mediu

informational sanatos si responsabil.

Tema de laborator: Analiza tipurilor de dezinformare si rolul dezinformarii in cadrul mass-

mediei: consecinte $i contramasuri.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor investiga diferite tipuri de dezinformare si vor analiza
rolul dezinformarii in cadrul mass-mediei. Vor explora mecanismele si impactul dezinformarii
asupra societatii si vor dezvolta abilitati critice pentru a identifica si contracara dezinformarea.
Activitati propuse:

1. Definirea dezinformarii si identificarea tipurilor:

- Cercetati si definiti conceptul de dezinformare si identificati tipurile comune de dezinformare
in cadrul mass-mediei.

- Analizati exemple de dezinformare, cum ar fi manipularea faptelor, raspandirea de informatii
false sau teoriile conspiratiei.
2. Mecanisme si strategii de dezinformare:

- Examinarea mecanismelor si strategiilor utilizate in dezinformare, cum ar fi fabricarea de
informatii, manipularea emotionald sau discreditarea surselor credibile.

- Identificati exemple de tehnici si tactici de dezinformare in diverse medii de comunicare, cum
ar fi mass-media traditionala, retelele sociale sau blogurile.
3. Impactul dezinformarii in cadrul mass-mediei:

- Analizati consecintele dezinformarii asupra opiniei publice, procesului democratic si coeziunii
sociale.

- Examinarea modului in care dezinformarea poate alimenta diviziunile sociale si poate afecta
increderea Tn mass-media si in institutiile publice.
4. Contracararea dezinformarii:

- Lucrati in grupuri si dezvoltati strategii si practici pentru a contracara dezinformarea in cadrul
mass-mediei.

- Dezbateti despre importanta educatiei media si informationale si a promovarii gandirii critice
pentru a combate dezinformarea.
5. Exercitii practice si studii de caz:

- Desfagurati exercitii practice pentru a identifica si a evalua exemple de dezinformare in diferite
medii de comunicare.

- Analizati studii de caz relevante si evaluati impactul dezinformarii asupra societatii si a
democratiei.
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Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea conceptului de dezinformare si a tipurilor sale in cadrul mass-mediei.

- Analiza mecanismelor si strategiilor utilizate in dezinformare si a impactului acesteia asupra
societatii.

- Dezvoltarea abilitatilor critice de identificare a dezinformarii si de contracarare a acesteia.

- Identificarea si dezvoltarea solutiilor si strategiilor pentru a combate dezinformarea in cadrul
mass-mediei.

Acest laborator isi propune sa ofere elevilor oportunitatea de a explora tipurile de
dezinformare in cadrul mass-mediei si de a intelege rolul si impactul dezinformarii in societate.
Elevii vor dezvolta abilitati critice de identificare a dezinformarii si vor explora strategii si practici
pentru a contracara aceste fenomene. Vor invata despre importanta educatiei media si
informationale si vor intelege responsabilitatile utilizatorilor si ale mass-mediei in combaterea
dezinformarii.

VI11.2. Tehnici de verificare a informatiei

Verificarea informatiilor este esentiald in lumea plina de dezinformare in care traim. Exista
mai multe tehnici si abordari pe care le putem folosi pentru a verifica si a evalua informatiile pe

care le primim. Cateva dintre cele mai importante tehnici de verificare a informatiilor:

1. Verificarea sursei:

- Identificati sursa informatiei: Cdutati informatii despre sursa de unde provine informatia.
Verificati daca sursa este de incredere, daca are un istoric de furnizare a informatiilor precise si
obiective.

- Verificati expertiza: Asigurati-va ca sursa are cunostintele si competentele necesare in domeniul
despre care vorbeste. Cdutati informatii despre experienta si expertiza autorului sau organizatiei

respective.

2. Evaluarea calitatii informatiilor:

- Cauta surse multiple: Verificati informatiile In surse multiple pentru a verifica corectitudinea si
coerenta acestora.

- Verificati sursele oficiale: Consultati sursele oficiale, cum ar fi organizatii guvernamentale,
institutii academice sau publicatii de incredere, pentru a obtine informatii precise si actualizate.

- Verificati date si statistici: Verificati datele si statisticile prezentate in informatie. Asigurati-va

ca acestea sunt provenite de la surse de incredere si ca sunt utilizate intr-un mod corect si adecvat.

3. Identificarea semnelor de dezinformare:
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- Verificati titlurile si continutul senzational: Dezinformarea poate fi adesea insotita de titluri sau
continut senzational menit sa atraga atentia si sd genereze emotii puternice. Fii atent si verifica
dacd informatia este sustinuta de surse credibile.

- Cautati semne de partinire sau manipulare: Analizati informatia pentru semne de partinire sau
manipulare. Verificati daca sunt prezentate doar unghiuri sau perspective unilaterale si daca exista

incercari de a influenta opinia publica intr-un anumit mod.

4. Utilizarea verificatorilor de fapte:
- Consultati verificatorii de fapte: Verificatorii de fapte sunt organizatii specializate care verifica
acuratetea si corectitudinea informatiilor. Consultati verificatorii de fapte de incredere pentru a

obtine evaludri obiective ale informatiilor.

5. Examinarea contextului si a sursei originale:

- Verificati contextul: Asigurati-va ca intelegeti contextul in care a fost prezentatd informatia.
Cercetati evenimentele si faptele care au dus la aparitia informatiei respective.

- Accesati sursa originald: Incercati sa gasiti sursa originala a informatiei si verificati daca aceasta

este interpretatd sau prezentata corect de catre sursele ulterioare.

6. Fiti sceptici si analitici.

- Fiti sceptici: Nu acceptati orbeste orice informatie. Intrebati-va daca informatia pare credibila si
logica. Cercetati s1 analizati In mod critic informatia inainte de a o accepta ca adevarata.

- Confirmati prin surse multiple: Daca informatia este importanta, Incercati sd o confirmati prin

mai multe surse de incredere Thainte de a o accepta.
Verificarea informatiilor este un proces continuu si necesita atentie si vigilenta. Este important sa
va dezvoltati abilitatile critice de evaluare a informatiilor si s utilizati tehnici multiple pentru a va

asigura ca va bazati deciziile pe informatii precise si verificate.

Tema de laborator: Dezvoltarea abilitatilor de verificare a informatiei in cadrul mass-mediei:

metode si practici.
Descriere:

Tn cadrul acestui laborator, elevii vor explora tehnicile si metodele de verificare a
informatiei in cadrul mass-mediei. Vor Invata sd aplice abordari critice pentru a evalua si
autentifica sursele si continutul mediatic. Vor dezvolta abilitdti de cercetare si verificare a
informatiilor si vor intelege importanta unei abordéri informate si responsabile in consumul de
informatii.

65



Liceul “Regina Maria” Dorohoi Educarie digitala si abilitati media

Activitati propuse:
1. Importanta verificarii informatiilor in cadrul mass-mediei:

- Cercetati si analizati importanta verificarii informatiilor in cadrul mass-mediei si impactul
consumului de informatii inexacte sau false.

- Examinarea consecintelor negative ale raspandirii informatiilor neverificate si a rolului
verificarii Tn promovarea unei societati informate si democratice.

2. Tehnici si strategii de verificare a informatiilor:

- Explorati diferitele tehnici si metode utilizate pentru a verifica informatiile, cum ar fi
verificarea surselor, verificarea faptelor, cercetarea in profunzime si utilizarea uneltelor digitale.

- Identificati exemple de instrumente si platforme online care faciliteaza verificarea
informatiilor, cum ar fi bazele de date, motorul de cdutare inversa a imaginilor sau platformele de
fact-checking.

3. Evaluarea credibilitatii surselor si continutului mediatic:

- Analizati criteriile de evaluare a credibilitatii surselor si a continutului mediatic, cum ar fi
expertiza, transparenta, obiectivitatea si reputatia.

- Lucrati n grupuri si aplicati aceste criterii pentru a evalua si a compara surse si articole media.
4. Abordari critice Tn consumul de informatii:

- Dezvoltati abilitati critice pentru a identifica si a analiza biaisurile, prejudecdtile si manipularile
in continutul mediatic.

- Lucrati in grupuri si desfasurati exercitii practice pentru a evalua si a analiza continutul
mediatic Tntr-un mod informat si responsabil.

5. Exercitii practice si studii de caz:

- Desfasurati exercitii practice pentru a verifica si a evalua informatiile in diferite medii de
comunicare online si offline.

- Analizati studii de caz relevante si dezbateti despre impactul verificarii informatiilor asupra
consumatorilor si asupra societatii in general.

Obiectivele laboratorului:

- Intelegerea importantei verificarii informatiilor in cadrul mass-mediei si a consecintelor
consumului de informatii neexacte sau false.

- Examinarea tehnicilor si strategiilor utilizate pentru a verifica informatiile si evaluarea
credibilitatii surselor si continutului mediatic.

- Dezvoltarea abilitatilor critice de verificare a informatiilor si de evaluare a continutului mediatic.
- Identificarea si promovarea unei abordari informate si responsabile In consumul de informatii in
cadrul mass-mediei.

Acest laborator isi propune sd ofere elevilor oportunitatea de a explora tehnicile de
verificare a informatiilor in cadrul mass-mediei si de a dezvolta abilitéti critice In consumul de
informatii. Elevii vor invata sa aplice metode de verificare si sa evalueze credibilitatea surselor si
continutului mediatic. Vor intelege importanta unei abordari informate si responsabile in consumul
de informatii si vor dezvolta abilitati de cercetare si verificare a informatiilor pentru a se proteja
de dezinformare si manipulare.
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